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Utjecaj stavova o eti¢nosti online maloprodaje na povjerenje potrosaca

Sliskovié¢, Ana

Analiza specifi¢nosti marketinskih strategija poduzeca British American Tobacco u Adria regiji

Jaram, Ivan

Uloga stavova djece i roditelja u kupovini prehrambenih proizvoda

Gacdesa, Dora

Utjecaj intervencija na promjenu stavova i ponasanje djece od 6 i 9 godina pri izboru prehrambenih

. Skala, David
proizvoda
Razlike u stavovima prema vanjskom oglasavanju u sportu na primjeru nogometnih dresova obzirom na Medek Tom
generacijsku pripadnost '
Stavovi i namjere ponaSanja potrosaca u kategoriji organskih prehrambenih proizvoda Kralj, Marta

Stavovi djece prema zdravoj hrani te njihova povezanost s izborom hrane i gledanjem televizije

Bajcer, Lucija

Upoznatost potroSaca s pojmom ekomanipulacije (greenwashinga) u marketingu

Zemlji¢, lvana

Analiza percepcije potrosaca o brzoj hrani

Ruzié, Ela

Istrazivanje stavova generacije Y prema oglasavanju putem utjecajnih osoba

Jerger, Petra

Analiza prikladnosti uvodenja marketinga odnosa u malo obiteljsko poduzede

Saki¢, Lorena

Analiza vjerodostojnosti drustvenih mreza kao izvora komunikacije Vlade Republike Hrvatske

Lehpaner, Laura

Specifi¢nosti novih strategija poslovanja poduzeda iz duhanske industrije

Kuzi¢, Matej

Digitalna rjeSenja u osiguranju kao zahtjev globalizacije

Gelemanovié, Ivica

Odrednice marketinske etike u poduzedima prehrambene industrije

Bosnjak, lvan

Mjerenje uspjeSnosti marke Hrvatska na temelju metodologije ,,Nation Brands Index”

Kunstié¢, Leonarda

Vrednujudi kriteriji i vrste utjecaja referentnih grupa prilikom odabira opreme za bebe

Buncec, Maja
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Upravljanje rizikom prijevare u osiguranju

Ortolan, Luka

Cimbenici koji utje¢u na donosenje odluke o kupovini police osiguranja u Republici Hrvatskoj

Camber, Verica

Primjena teorije planiranog ponasanja u objasnjenju potrosaceve namjere smanjivanja otpada koji
nastaje od hrane

Zadravec, Paula

Razina primjene digitalnog marketinga u poslovanju malih i srednjih poduzeda u Republici Hrvatskoj

Kuzmi¢, Taja

Doprinos digitalnog doba u poslovanju malih i srednjih poduzeda

Ravlija, Lea

Odrednice marke poslodavca drustveno odgovornih poduzeda

Zrinski, Jelena

Impact of online advertising on purchasing decision of consumers of generation Z

Samec, Sara

Povezanost oglasavanja na drustvenim mrezama s donosSenjem odluka o kupovini generacije Z

Ljubici¢, Zrinka

Stavovi potrosaca o prikrivenom oglasavanju na "video na zahtjev" platformama

Goricki, Lucija

Utjecaj prikrivenog oglasavanja na namjeru kupnje na primjeru juznokorejskih serija

Visi¢, Antonela

Istrazivanje zadovoljstva kupaca djec¢jih igracaka

Davidovi¢, Marija

Analiza stavova, preferencija i ponasanja djece kao potroSaca prehrambenih proizvoda

Juri¢, Marija

Primjena digitalnog marketinga u poslovanju malih i mikro poduzeca

Terzié, Lucia

Utjecaj novih medija na prehrambene navike kod djece

Toli¢, Tina

UTJECAJ DRUSTVENE MREZE TIKTOK | UTJECAJNIH OSOBA NA KUPOVNO PONASANJE GENERACIJE Z

Frzop, Nera

Utjecaj stavova i preferencija djece na odluke roditelja prilikom kupnje prehrambenih proizvoda

Koluder, Maja

Faktori uspjeha obiteljskih poduzeca

Golubié, Maks

Komunikacija neprofitnih organizacija prema osobama s invaliditetom

Folnegovi¢, Marko

Krizno komuniciranje i istrazivanje povjerenja u masovne medije u Republici Hrvatskoj

Juri¢, Dina

Analiza ¢imbenika koji utjec¢u na ponasanje roditelja pri kupovini prehrambenih proizvoda

Kozul, Anamari

Uloga roditelja u socijalizaciji djece kao potrosaca na primjeru prehrambenih proizvoda

Matié, Lovro

Utjecaj kolektivizma na ponaSanje potrosaca tijekom kriza

Jurisi¢, Karla

Analiza aktivnosti industrije oglasavanja na primjeru prehrambenih proizvoda

Vranjkovi¢, Tomislav

Elementi i odrednice financijske sposobnosti mladih

Simeonov, Hanna




Uloga marketinskih strategija u kreiranju poslovnog modela za prehrambene djecje proizvode

Rubinié, lvana

Utjecaj marketinga hrane i pi¢a na razvoj pretilosti kod djece

Prpi¢, Helena

Utjecaj drustvenih mreza na odabir markentiske strategije za malo i srednje poduzetnistvo

Aji, Carmen

Analiza koriStenja drustvenih mreza u oglasavanju malih i srednjih poduzeéa na poslovnom trzistu u
Hrvatskoj

Komar, Filip

Utjecaj sustava upravljanja idejama kroz internu komunikaciju na zadovoljstvo zaposlenika u poduzedu iz
rent-a-car industrije

Parilac, Petar

Analiza stavova roditelja o rodnim stereotipima u oglasavanju usmjerenom djeci

Pavici¢, Ana

Istrazivanje razloga promjene mobilnog operatora u Republici Hrvatskoj

Spoljarevi¢, Lucija

STRATEGIJE MALOPRODAJNIH TRGOVACKIH LANACA U PONUDI PROIZVODA ZA DJECU

Ivicevié¢, Tomislav

ULOGA PERCEPCIJE POTROSACA U FORMIRANJU PONUDE MALIH PODUZETNIKA U OKVIRU PREHRAMBENE
INDUSTRIJE NA PRIMJERU STUDENTSKIH MENZI

Legradi, Ivan

Utjecaj oglasavanja putem utjecajnih osoba na stav prema oglasu kod potrosaca koji pripadaju generaciji
Z

Toli¢, Tea

Usporedba teorije planiranog ponasanja i teorije aktiviranja normi na primjeru ponasanja potrosaca
ekoloskih prehrambenih proizvoda

Faletar, Ivica

Primjena teorije planiranog ponasanja u etnocentri¢cnom kupovnom ponasanju

Tomié, Marina

ZASTITA DJECE KAO POTROSACA

Ducki¢, Sebastijan

Istrazivanje stavova potrosaca generacije Z u Hrvatskoj prema odrzivom ratvoju u modnoj industriji

Zeki¢, Zrinka

Stavovi i ponasanje roditelja djece predskolske dobi u kupnji proizvoda lanaca brze prehrane

Bogunovi¢, Ana Marija

Aktivnosti drustveno odgovornog marketinga u malim i srednjim poduzedima

Bradica, Hrvoje

Stil zivota turista s obzirom na nacin provodenja odmora

Crncan, Bozidarka

Eticko ponaSanje pri financijskom izvjestavanju u malim i srednjim poduzeéima

Dzono, Anita

Percipirani rizik u kupnji privatnih marki proizvoda siroke potrosnje

Lazec, Diana

Eticka potrosnja i njezina trziSna primjena

Talian, Katarina

Kupovna orijentacija muskarca prilikom odabira odjevnih proizvoida

Svenda, Zeljka

Odrednice drustveno odgovornog poslovanja u malim i srednjim poduzedima u Republici Hrvatskoj

Perusko, Roberta




Specifi¢nosti promocije u malim i srednjim poduzedima

Joci¢, Nina

Analiza aktivnosti djece prilikom kupovine Peji¢, Lana
Analiza inovativnih aktivnosti u hrvatskim malim i srednjim poduze¢ima Krpes, Maja
Inovativnost potroSaca pri odabiru bankarskih usluga Ljubica, Lea

Koristenje glazbe u emocionalnim apelima

Ozbolt, Lana

Povezanost sila Zivota sa stavom i namjerom kupnje privatnih marki prehrambenih proizvoda

Zalac, Nikolina

TREBAJU LI MARKETINSKI STRUCNJACI UVJERAVATI DJECU?

Knezié¢, Monika

Zastupljenost digitalnih medija u marketinskoj komunikaciji malih i srednje velikih poduzeé¢a RH Cali¢, Josipa
ANALIZA KUPOVNOG PONASANJA RODITELJA | DJECE S OBZIROM NA DEMOGRAFSKE KARAKTERISTIKE Mihalji¢, llka
Komunikacija predsjednickih kandidata na drustvenim mreZzama na izborima 2015. Skala, David

Uspjesnost kampanja marketinga opcée dobrobiti

Pokorni, Sanja

DJECA | SUVREMENO OGLA§AVANJE Hrvoj, Tena
Studija Miles i Snow tipologije na primjeru trziSta deterdzenata za pranje rublja U Hrvatskoj Laki¢, Ana
Cimbenici utjecaja na namjeru kupnje privatne marke u kategoriji kave Vulinec, Iva

ANALIZA KUPOVNOG PONASANJA DJECE S VRSNJACIMA

Musovié, Ivona

Predvidanje i odlucivanje o marketinskim strategijama u malim i srednjim poduzecd¢ima

Perisi¢ Pavlek, Nena




