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SAZETAK

Jedan od oblika ruralnog turizma je i agroturizam, koji u posljednje vrijeme dobiva sve vise
na vaznosti. Makarsko primorje kao turisti¢ki primamljiva regija, koja iz godine u godinu
privlaci sve veci broj turista, nedovoljno iskoriStava svoje prirodne i kulturne vrijednosti, te se
oslanja samo na sezonski turizam. S obzirom na ¢ist okoli§, mnogo prirode, te mno$tvo
autohtone bastine, javlja se pitanje bi li agroturizam bio primjeren oblik turizma za podrucje
Makarske i njene okolice, te ukoliko da, u kojoj mjeri bi bio posjec¢en. Upravo zbog toga, cilj
ovog rada je istraziti motiviranost turista za koriStenjem usluga agroturizma, utvrditi
upoznatost turista s ponudom agroturizma, te donijeti zakljucke za daljnji razvoj ovakvog
oblika turizma na podru¢ju Makarske 1 njene okolice. Anketirana su 183 turista, iz razli¢itih
zemalja, razli¢itih dobnih skupina. IstraZivanje je pokazalo da je 42,2% ispitanika jako
zainteresirano, a 26,2% djelomi¢no zainteresirano za koriStenjem usluga agroturizma na
podru¢ju Makarske i njene okolice, te da bi njih ¢ak 72,7% doslo i izvan turisticke sezone,
ukoliko bi agroturizam postao razvijen na tom podrucju. Rezultati istrazivanja pokazuju, da
Makarska i njena okolica imaju velik potencijal za razvojem agroturizma, te prosirenje Svoje

turisticke ponude.

Kljuéne rijeci: agroturizam, Makarsko primorje, anketa, turisti



SUMMARY

One of the forms of rural tourism is agro-tourism which has been getting more attention.
Makarska Riviera as an attractive tourist region that each year attracts more and more tourists
does not exploit its natural and cultural values and relies only on seasonal tourism. Due to the
clean environment, diversity of nature and a multitude of indigenous heritage it is
questionable whether agro tourism was an appropriate form of tourism for the area of
Makarska and its surroundings and if so, to what extent it would be visited. The main reason
and the aim of this work is to explore the motivation of tourists using the services of agro
tourism, establish their familiarity with an offer and draw conclusions for the further
development in this form of tourism in the area of Makarska and its surroundings. Surveyed
are 183 tourists from different countries and different age groups. The survey showed that
42.2% of respondents are very interested and 26.2% are partially interested in using the
services of agro tourism in Makarska and its surroundings and that 72.7% would come
outside the tourist season, if the agro tourism became developed in this area. The research
results show that the Makarska and its surroundings have a great potential for the

development of agro-tourism, and the expansion of its tourist offer.

Key words: agrotourism, Makarska Riviera, survey, tourists
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1.UvOD

Razvoj ruralnog turizma na podrucju Makarske i okolice ne biljezi znacajne rezultate,
s obzirom da se u prvi plan stavlja razvoj "morskog/sezonskog" turizma i njegova ponuda.
Tako Makarska i njena okolica, jednostavnije re¢eno- Makarsko primorje iz godine u godinu
biljezi poveéanje broja turista tijekom ljetnih mjeseci. Prema izvoru Makarske kronike iz
2015. godine, turisticke destinacije na Makarskom primorju u ukupnom broju ostvarenih
noc¢enja u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji sudjeluju s 37%, dok udio u turistickim dolascima
iznosi 32%. Medu destinacijama na Makarskom primorju, najveci broj no¢enja ostvaruje se u
gradu Makarskoj, a potom slijede Opéina Baska Voda te Opcina Tucepi (Makarska
kronika,2015.9.). Zbog prirode, mora i oéuvanog okolisa medu poZeljnim je destinacijama za
ljetovanje turista u Republici Hrvatskoj. Upravo zbog takve situacije, cilj ovog rada je istraziti
postoji li mogucnost za produljenjem turistiCke sezone, proSirenjem turisticke ponude i
uvodenjem nove vrste turizma na podrucju Makarske i njene okolice.

Na podru¢ju Makarskog primorja nakon potresa 1962.g. dolazi do velikih promjena
kako socijalnih tako i1 drustvenih. Primorje koje je do tada bilo siromasna i periferna
mikroregija postaje turisticki atraktivna i urbanizirana destinacija. Osim potresa, znacajnu
ulogu u razvoju regije imala je i izgradnja Jadranske magistralel,te razvoj turizma koji je
utjecao na sve segmente zivota lokalnih zajednica od zaposljavanja, stanovanja, prometne
povezanosti, uredenja prostora i sl. Danas je Primorje prije svega prostor koji je preoptereéen
masovnim turizmom i masovnom izgradnjom objekata koji su vezani uz sezonski turizam.
lako takav oblik turizma unapreduje zivot zajednice i prostora, on sa sobom nosi i neke
prijetnje; gube se tradicijske navike, dolazi do opée degradacije okoliSa, 1 sl. Stoga se sve
¢esce govori o odrzivom turizmu, koji je ponajprije promisljeni turizam, vezan usko uz razvoj
lokalne zajednice-izveden iz tradicije i kulture prostora na kojem se odvija, a ne isforsiran i na
silu prilagoden turistima, premda gosti uvijek na odredeni nacin odreduju ponudu. PodrZava
se turizam koji bi se vezao za snage 1 mogucénosti samog prostora, kao $to su prirodne ljepote,
lokalni i autohtoni proizvodi, mali i privatni poslovi i obrti. Ruralni razvoj mogu¢ je i uz
osnutak brojnih zadruga kako u stocarskoj proizvodnji tako i u vocarskoj, povrtnoj i
vinogradarskoj. Nuzno je ograniCiti izgradnju, promiSljeno i kvalitetno upravljati

valorizacijom krajolika,obnoviti zapustene dijelove prostora i obnoviti stara autohtona sela, te

! Jadranska magistrala (izgradena u razdoblju od 1960. do 1965)predstavljala je, u doba centralno planirane
ekonomije, modernizacijski infrastrukturni zahvat koji se povezao sva obalna naselja i u¢inio ih lakse
dostupnima za turiste s tadasnjeg Zapada, Izvor: Poljanec-Bori¢, Siki¢, 2012



se usmjeriti na kvalitetnije i unosnije oblike turizma, te ruralni i poljoprivredni razvoj
(Podgorelec,Klempi¢-Bogadi,2012.).

Imajuéi u vidu prirodnu i kulturnu raznolikost, bogatu ponudu turistickih atrakcija te
saCuvanu prirodu Makarska i njena okolica imaju sve preduvjete za razvoj ruralnog turizma,
turista tijekom ljetnih mjeseci, agroturizam je slabo razvijen. Stoga je vazno ispitati koliko su
turisti upoznati s ponudom agroturizma u Makarskoj i okolici, smatraju li ga primjerenim
oblikom turizma za podru¢je Makarske te kakvi su njihovi stavovi i preferencije prema tom

obliku turizma.

Tako su u radu postavljeni sljedeci ciljevi:

1. Utvrditi upoznatost turista s ponudom agroturizma na podrucju grada Makarske i okolice
2. Ispitati zainteresiranost turista za koriStenjem usluga agroturizma u ljetnoj sezoni i van
sezone

3. Izraditi preporuke za daljnji razvoj agroturizma u Makarskoj i okolici



2. METODE I 1ZVORI PODATAKA

U istrazivanju se koriste primarni i sekundarni izvori podataka. Od sekundarnih izvora
koriStena je relevantna znanstvena i strucna literatura, statisti¢ki izvori podataka, zakoni, te
web stranice relevantnih institucija (npr. DZS RH, mint.hr, TZ Makarska). Primarni podaci su
dobiveni anketnim ispitivanjem turista na podru¢ju grada Makarske i njene okolice. Anketni
upitnik je sastavljen na hrvatskom jeziku, i taj se koristio za ispitivanje domacih turista, ali i
turista iz Bosne 1 Hercegovine, te domacih turista koji zive u inozemstvu. Osim toga, upitnik

je preveden na engleski, njemacki i talijanski jezik, radi anketiranja stranih turista.

Anketni upitnik sastojao se od 27 pitanja otvorenog i zatvorenog tipa. Na pitanja
otvorenog tipa ispitanici u odgovarali upisivanjem vlastitih odgovora, dok su na pitanja
zatvorenog tipa odgovarali oznacavanjem jednog ili viSe ponudenih odgovora. Anketni
upitnik sastojao se od tri cjeline:

1) Turisti¢ki boravak u Makarskoj i okolici
2) Stavovi i preferencije prema agroturizmu u Makarskoj i okolici

3) Osobna pitanja

Istrazivanje je provedeno tijekom mjeseca kolovoza i rujna 2015.godine, u gradu
Makarskoj i njegovoj uzoj okolici, Baskoj Vodi, Tucepima te Igranima, preteZito za vrijeme
nekih dogadanja (ribarske noci, festivali i sl.). Ispitivanje je provedeno individualno na

uzorku od 183 turista. Prosjecno vrijeme trajanja ankete je bilo od 7 do 11 minuta.

Obrada podataka provedena je pomoc¢u SPSS-programa (Statistic Package for Social
Scienses 17.). Za analizu rezultata koristene su distribucije i frekvencije, Hi-kvadrat test,

ANOVA, te su dobiveni podaci prikazani tabli¢no i graficki.



3. RURALNI TURIZAM | NJEGOVA OBILJEZJA

Da bi uop¢e mogli razjasniti pojam ruralni turizam i sve vezano uz njega, potrebno je
prije svega posvetiti se samom pojmu "turizam". Kao najrasirenija gospodarska grana nema
to¢no odredenu definiciju, pa ga tako Cooper i suradnici (1998.) definiraju kao privremeno
kretanje u destinaciji izvan uobiCajenog mjesta stalnog boravka i rada koje ukljucuje
aktivnosti za vrijeme boravka u destinaciji i usluge kojima se zadovoljavaju potrebe turista.
Prema UNWTO turizam ukljucuje aktivnosti proizaSle iz putovanja i boravka osobe izvan
njegove uobicajene sredine ne duze od jedne godine radi odmora, poslovnog putovanja i
drugih razloga nevezanih uz aktivnosti za koje bi primili ikakvu naknadu u mjestu koje
posjecuju (Bartoluci i sur. 2011.). Turizma ne bi bilo bez turista, pa tako Drzavni zavod za
statistiku turista definira kao svaku osobu koja u myjestu izvan svog prebivaliSta provede
najmanje jednu no¢ u ugostiteljskom ili drugom objektu za smjestaj gostiju, radi odmora ili
rekreacije, zdravlja, studija, sporta, religije, obitelji, poslova, javnih misija i skupova
(http://www.dzs.hr/).

U danaSnje moderno vrijeme koje je puno stresa, buke, nezdrave hrane, zagadenog
okolisa, bolesti, ruralni turizam koji je protuteza svemu tome, privlaci sve veci broj ljudi.
Poznato je, jo$ iz doba anticke Grcke, da su ruralna podrucja privlacila ljude i da su to bila
mjesta za odmor 1 ugodan zivot. Od antickog doba do pojave turistickih putovanja, navode se
razliciti 1 brojni primjeri odmora i rekreacije na ruralnom podru¢ju (Weber, Mikaci¢, 1995).

Prema definiciji Vijec¢a Europe, ruralni turizam je "turizam na seoskom podrucju sa
svim aktivnostima koje se provode na tom mjestu, a najvaznije karakteristike takve vrste
turizma su mirna sredina, odsutnost buke, ofuvani okoli§, komunikacija s domacinima,
domaca hrana i upoznavanje seljackih poslova" (Demonja, Ruzi¢, 2010.). Ruralni turizam je
najsiri pojam koji obuhvaca sve turisticke usluge/ aktivnosti/ vidove turizma unutar ruralnih
podrucja, ukljuéujuci npr.lovni, ribolovni, seoski, ekoturizam.. (Bacac, 2011.).

Ruzi¢ (2009) kao pocetak razvoja ruralnog turizma uzima dogadanja kada je u
kraljevskim porodicama, europskoj aristokraciji 1 visokoj burZoaziji selo postalo novi objekt
interesa.

Ruralni turizam odvija se u ruralnom podruéju, a ruralno podruc¢je moze se definirati
kao prostor izvan gradskih i upravnih srediSta, s malim brojem stanovnika ¢ije je osnovno
zanimanje poljoprivreda, a karakteriziraju ga posebni obicaji i seoski identitet (Demonja,
Ruzi¢, 2010.). Mirna sredina, odsutnost buke, o¢uvani okoli§, domac¢a hrana, upoznavanje s

seljackim poslovima 1 komunikacija s domac¢inima su glavna obiljeZja ruralnog turizma
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(Ruzi¢, 2009.). U ruralnom prostoru su nastali i tradicijska sela, ruralne cjeline, tradicijska
ruralna arhitektura i tradicijski interijeri, tradicijski vrtovi te ekoloski, proizvodno i oblikovno
uravnotezeni kulturni pejzaz. Pojedina podrucja ruralnog prostora u meduvremenu su
proglasena zasti¢enim dijelovima prirode te predstavljaju turisticki vrlo privlaénu zasticenu
prirodnu bastinu (Kusen, 2006.).

Ruralni turizam zadire u dva gospodarska sektora -turizam i poljoprivredu- Koji
zajedno oblikuju specificnu turisticku ponudu. Kusen (2006.) pak nadodaje da je ruralni
turizam "dodatni izvor prihoda, osobito Zena i vazan je u smanjivanju stope ruralne
depopulacije”.

Ruralna podrucja pruzaju moguénost razli¢itih turisti¢kih aktivnosti na strani potreba
turista ili ponuda 1 Zelja na strani potraznje. Prema popisu koji je napravljen pri Vijecu Europe
aktivnosti se svrstavaju u 7 skupina : ture, aktivnosti na vodi, aktivnosti u zraku, sportske
aktivnosti, aktivnosti otkrivanja zanimljivosti radnih procesa, kulturne aktivnosti i aktivnosti
zdravstvenog karaktera (Demonja, Ruzi¢, 2009.).

Turisticka seljacka gospodarstva uglavnom se smatraju obrascem ruralnog turizma.
Medutim, za razvoj ruralnog turizma nisu dovoljna samo turisticka seljacka gospodarstva ve¢
i drugi smjestajni objekti u ruralnom prostoru. Potrebna je i ostala ugostiteljska infrastruktura:
restorani, kusaonice vina, uredene turistiCke atrakcije, osmisljene vinske ceste, biciklisticke
staze, hodocasnicki putovi, receptivne turisticke agencije, tj. potrebne su osmisljene i

organizirane ruralne turisti¢ke destinacije (Demonja, Ruzi¢, 2010.).

Ruralni turizam ima svoje 1 pozitivne i negativne strane, pa tako od pozitivnih mozemo
izdvojiti:

e Nova zaposljavanja

e Moze se razviti s malim ulaganjem kapitala 1 znanja, te pruza razvojne mogucénosti

malim poduzetnicima

e Promovira se regija/kraj i jaca lokalna kultura

e Dodatni je izvor prihoda za gospodarstvo

e Moguénost ponovnog naseljavanja mjesta koja teze depopulaciji

e Poboljsanje javnih usluga i kvalitete zivota,
a od negativnih:

e Zagadenje okoliSa (problem otpada)

e UniStavanje flore i faune



e Promjena lokalne kulture radi prilagodavanja potrebama trzista
e Konkurencija u vidu ostalih oblika turizma (industrija)
e Omogucuje brz ekonomski rast, ali je ¢esto 1 uzrokom njegovom brzom padu

e Sezonski karakter (Petri¢, 2006; Kesar, 2014.).

Ruzi¢ (2009.) u svojoj knjizi daje kriterije koji su potrebni za definiranje okvira ruralnog
turizma, a to su:
e Polozaj domacinstva u prirodnom okruzenju, selu ili malom gradu (manje od 5000
stanovnika)
e Ruralno okruzenje, s izrazenim Kkarakteristikama tradicionalnog poljodjelstva ili
izuzetnim prirodnim vrijednostima
e Turizam nije glavna ili prevladavajuca aktivnost ili izvor prihoda u bliZoj okolici
e Dobra zaStita zivotne sredine, miran i tih polozaj, bez buke ili zagadenja
e Autenti¢nost smjeStajnog objekta i ambijenta
e Gostoljubivost-osobna briga domacina o gostu
e Mali kapacitet smjestajne jedinice (do 40 kreveta)
e Postivanje propisanih kriterija u ocjenjivanju
e Drustvena i socijalna odrzivost u kontekstu multi-funkcionalnih aktivnosti u ruralnom
podrucju
e Povezanost s lokalnom zajednicom i tradicionalnom kulturom
e Lokalni proizvodi i gastronomija

e Kultura (folklor, obicaji, nasljede...)

3.1. Oblici ruralnog turizma

S obzirom na znaajke pojedinih dijelova ruralnog prostora, osobito s obzirom na
strukturu njihove atrakcijske osnove, mogu se javljati razliCite osnovne ili slozene vrste
turizma (Kusen,2006.):

Agroturizam (seljacki turizam) je oblik turizma kod kojega je osnovna aktivnost
(djelatnost) poljoprivredna proizvodnja, dok turisticke usluge smjestaja i prehrane gostiju ¢ine
dodatnu aktivnost. Vlasnik gospodarstva sa svojom obitelji, u pravilu, zivi na samom
gospodarstvu dok se za turisticke usluge koristi viSak prostora unutar gospodarstva (Bacac,

2011.). S obzirom na usluge i objekte razlikuje se nekoliko varijanti oblika agroturizama.



Prema uslugama, razlikuju se agroturizmi u kojima se pruzaju a) samo usluge prehrane, b)
samo usluge smjestaja, i ¢) usluge i smjestaja i prehrane. S obzirom na objekte, razlikuju se
oblici agroturizama za odmor: a) u ruralnoj kuci tradicionalne arhitekture, b) u obiteljskom
ruralnom hotelu, c) u ruralnim sobama i apartmanima tradicionalne arhitekture, d) u ruralnim
sobama i apartmanima nove arhitekture, i e) na poljoprivrednom gospodarstvu s eko ponudom
(Demonja, Ruzi¢, 2010.).

Tablica 1.Specifi¢nosti seoskog turizma naspram gradskoga i odmoris$nog turizma

Gradski/odmori$ni Seoski

Naselja s vise od 10 000 stanovnika Naselja s manje od 10 000 stanovnika
Izgraden (urbaniziran okolis) Prirodni okoli$

Intenzivna infrastruktura Slaba infrastruktura

Znacajni zabavni i trgovacki sadrzaji Snazne individualne aktivnosti

Veliki objekti Mali objekti

Kompanije u nacionalnom/medunarodnom o oy
o Posao koji je u lokalnom vlasnistvu
vlasniStvu

Samopodrzavajuci turisticki interesi Turizam podrzava ostale interese

Zaposlenici mogu Zivjeti daleko od radnog

i Zaposlenici Cesto Zive blizu radnog mjesta
mjesta

Rijetko je pod utjecajem ¢imbenika

. Cesto je pod utjecajem faktora sezonalnosti
sezonalnosti

Odnosi s gostima su nepersonalizirani Odnosi s gostima su personalizirani
Profesionalni menadzment Amaterski menadZzment
Etika rasta i razvoja Etika o¢uvanja/ogranicavanja rasta

Izvor: Jelin¢i¢ D. A., Agroturizam u Europskom kontekstu, Pregledni rad, 348.48 (4-22),
str.273, 2007.

Rezidencijalni turizam predstavlja boravak i odmor u sporednom stanovanju (u
vlastitim objektima-vikendicama) gradskih stanovnika u dane vikenda, blagdana, godi$njeg
odmora. Uobicajeno je da se ti objekti nalaze u ruralnom prostoru u blizini gradova ili
znacajnih prirodnih i drugih atrakcija. U tim objektima, smjeStenima u selima ili izvan njih,
borave njihovi vlasnici, ali se mogu iznajmiti i drugima, te predstavljaju znacajni turisticki
potencijal (Demonja, Ruzi¢, 2010.). Koristi od ovog oblika turizma su ti da korisnici
ostvaruju turisti¢ku potros$nju, placaju takse i1 poreze, omogucuju dodatno zaposljavanje, kod
izgradnje sudjeluju u financiranju komunalne infrastrukture, te cjelogodisnji turisticki

potencijal (Mesi¢, 2014.).




Zavicajni ili nostalgi¢ni turizam temelji se na osobnoj vezi pojedinaca i odredenih
mjesta i krajeva. Rije€ je o vezi stanovniStva koje je doselilo u grad s njihovim zavi¢ajem. Iz
tih veza nastaju Cesta putovanja gradskog stanovnistva u zavicaj u kojem spavaju, hrane se
kod rodbine ili u lokalnim ugostiteljskim objektima, trose u trgovini i sl. Ovaj oblik turizma

Cesto prelazi u rezidencijalni (Demonja, Ruzi¢, 2010.).

Sportsko-rekreacijski turizam je boravak i odmor temeljen na sportsko zabavnim
aktivnostima u prirodi kao §to su: Setnje, voznja biciklom, skijanje, skijasSko tr¢anje, jahanje,
klizanje, plivanje, veslanje, badminton, igre loptom, te na posebno opremljenim i izgradenim
igraliStima za skijanje, streliCarstvo, tenis, odbojku, rukomet, nogomet, koSarku i sl.
(Demonja, Ruzi¢, 2010.). Turizam i sport oduvijek su medusobno povezane drustvene pojave.
Dok je u starom Rimu i Grckoj sport bio pokreta¢ ljudi na putovanje u cilju posjeta velikim
sportskim priredbama, u suvremenom turizmu sport je dobio mnogo Siru ulogu. On je vazan
sadrzaj boravka tijekom kojega su turisti aktivni sudionici u razli¢itim sportskim
aktivnostima. OCcito je da sportsko-rekreacijske potrebe koje nastaju kao posljedica
suvremenog nacina rada i Zivota, snazno utje¢u na potraznju sportsko-rekreacijskih usluga u
turizmu. To je ujedno i poticaj za razvoj sportsko-rekreacijskih sadrzaja u turizmu (Bartoluci i
sur.,2007.).

Avanturisti¢ki turizam je oblik rekreacijskog turizma kojemu je temelj rekreacija, ali
s mnogo rizika, uzbudenja, a od sudionika zahtijeva veliku fizi¢ku 1 psihicku pripremljenost.
U taj oblik turizma ubraja se alpinisticko penjanje, treking? voznja brdskim biciklom,
akrobatsko skijanje, rafting, letenje zmajem 1 slicno. Avanturistiki turizam dobiva sve vise
na vaznosti. Danas je taj oblik turizma u punoj ekspanziji, jer danasnji turist traZi uzbudenja,
nesto novo i nesvakidasnje, dobro 1 jeftino. Ako se tome moZe udovoljiti, turisti ¢e zadovoljni
odlaziti 1 ponovo dolaziti u odredista koja pruzaju spomenuta zadovoljstva (Demonja, Ruzi¢,
2010.). Ciljni segment ovakvog oblika turizma su menadzeri, poduzetnici, brokeri i ostali

poslovni ljudi, koji su pod svakodnevnim pritiskom i dolaze u stresne situacije (Mesi¢, 2014.).

Zdravstveni turizam je slozena gospodarska aktivnost u kojoj se stru¢no i

kontrolirano koriste prirodni ljekoviti Cinitelji, postupci fizikalne medicine i programirane

2 Treking-mjeSavina pjeSacenja i hodanja gdje je potrebno od tocke A do tocke B do¢i u najkraéem moguéem
vremenu, lzvor: http://www.plivazdravlje.hr/aktualno/clanak/9090/Trekking-aktivnost-za-opustanje-i-
adrenalin.html



fizicke aktivnosti u svrhu odrzavanja i unapredenja fizickog, mentalnog i duhovnog zdravlja
turista te poboljSanje kvalitete njihova zivota (Kesar, 2014.). U ovom obliku turizma usluge
smjeStaja i prehrane, te medicinski nadzor turistima se osiguravaju u posebnim objektima-
ljecilistima (Demonja, Ruzi¢, 2010.). Zdravstveni turizam spada medu najstarije oblike
turizma, a prednosti su mu: moguénost odvijanja aktivnosti tokom cijele godine, individualni
izbor usluge (terapije), spajanje zdravlja, zabave i aktivnog Zzivota, komplementarnost s
drugim specificnim oblicima turizma te ocekivana daljnja ekspanzija potraznje za

zdravstveno-turistickim uslugama (Kesar, 2014.).

Kulturni turizam predstavlja putovanje radi obilaska spomenika kulture, muzeja,
galerija i kulturnih manifestacija. Kulturni turizam u prvi plan stavlja kulturu, obrazovanje,
dozivljaje 1 iskustva kao zahtjeve aktivnog i sadrZzajnog odmora (Demonja, Ruzi¢, 2010.).
Kulturni resursi dijele se na: znamenitosti, spomenike, muzeje, rute, kulturno-zabavne centre,
kulturno-povijesne lokalitete i manifestacije. Neke od prednosti razvoja kulturnog turizma su:
povecanje potroSnje 1 produljenje boravka, privlacenje potraznje vise platezne moci, o€uvanje

kulturnih vrijednosti lokaliteta i kulturnog identiteta i slicno (Kesar, 2014.).

Vjerski turizam moze se definirati kao oblik turistickih kretanja kojima turisti nastoje
zadovoljiti potrebe religijskog 1 duhovnog karaktera. Ovaj oblik se cesto naziva 1
hodocasnicki turizam. U centru zbivanja je posjet hodocasnika sakralnim objektima (crkvama,
hramovima 1 dr.) koji na taj nacin putem turisticke potro$nje izravno potpomazu ocuvanju
kulturne i povijesne bastine (Hegedus, Kos¢ak, 2014.). Ovaj oblik turizma ima i neke
negativne ucinke poput izuzetno velikih guzvi, opasnosti od terorizma, prekomjerno

opterecenje infrastrukture te zagadenja okolisa (Kesar, 2014.).

Lovni turizam je tipi¢ni oblik turizma karakteristiCan za ruralni prostor na ¢ijim
poljoprivrednim, ostalim zemljisnim i vodenim povrSinama se provodi. Ovom obliku turizma
posebno pogoduju geografski, hidrografski i klimatski uvjeti, te biljni pokriva¢ koji Cine
posebne pogodnosti za uzgoj i rast divljaci, te se tako stvaraju pretpostavke za lovni turizam.
Sudionici ovog oblika turizma su lovci, ali i ¢lanovi njihovih obitelji (Demonja, Ruzic,
2010.). Oblik je turizma koji je privlacan sudionicima vise platezne moci, te ima odlike
ekoturizma 1 cjelogodiSnjeg turizma (Kesar, 2014.). Danasnji problemi lovstva i lovnog

turizma u Hrvatskoj odnose se na neadekvatnu smjeStajnu ponudu, nesredene statistiCke



izvore, nestru¢nost zaposlenih u podru¢ju lovnog turizma, izostanak promocije,

marginaliziranje uloge lovnog turizma u strategijama razvoja (Kusen, 2006.).

Ribolovni turizam je tipi¢ni oblik turizma koji se ostvaruje na ruralnom prostoru, na
njegovim vodenim povr$inama. Ribolovci kao sudionici u ribolovnom turizmu vole, i traze,
Ciste i zdrave vode i ribe. Za njih je ribolov sport, hobi, rekreacija i ocuvanje prirodne okoline.
Jedan od osnovnih preduvjeta za razvoj ribolovnog turizma je briga za ocuvanje kvalitete
voda 1 njihova zaStita od oneciS¢enja. Takoder, uz Ciste vode daljnji uvjet za razvoj ovog
oblika turizma je lijepa okolina, kvalitetna riba, mogucénosti odgovarajuéeg smjeStaja i
osiguranje drugih sadrzaja u prostoru za ugodan i zdrav boravak turista (Demonja, Ruzi¢

2010.).

Gastronomski turizam temelji se na gastronomskoj ponudi koja je na ruralnom
prostoru vrlo zanimljiva. Za gastronomski turizam je vazna raznovrsna i "uocljiva" ponuda
hrane. U okviru te ponude trebaju biti vidljive posebnosti i raznovrsnosti, kao §to su
nacionalna i regionalna jela i ona tradicijske kuhinje. Te posebnosti treba prezentirati
specificnim potrosac¢ima, na primjer vegetarijancima, ljubiteljima bioloski uzgojene hrane,
lovcima, ribolovcima, ali i onima koji uzivaju u hrani- gurmanima ili onima koji vole probati
jela kraja u koji odlaze. U okviru ovog oblika turizma mogu se ponuditi tematska gastro-
putovanja (kroz stoljeca, plemenitaSku i seljatku kuhinju, berba Sparoga ili tartufa, kolinje,
degustacija prSuta, zabave, natjecanja, i sli¢no), od jednodnevnih do viSednevnih, s obilaskom
cijele zemlje ili samo neke regije (Demonja, Ruzi¢, 2010.). Prednosti razvoja gastronomije su:
stvaranje cjelovitog i kvalitetnog turistickog proizvoda i obogacivanje ukupne turisticke
ponude, razvoj turizma u unutrasnjosti i izvan glavne turistiCke sezone, razvoj ruralnih
podrucja, zaposljavanje, prednosti za vinare i poljoprivrednike, poticaj za ocuvanjem Kulture i

tradicije i slicno (Drpi¢, Vukman, 2014.).

Vinski turizam promatra se u uskoj vezi s gastronomskim, jer je vino pratitelj hrane.
Za razvoj ovog turizma potrebna su, prije svega vinogorja (Demonja, Ruzi¢, 2010.). MozZe se
definirati kao i posjet vinogradima, vinarijama, vinskim cestama i vinskim festivalima i
izlozbama, pri ¢emu kuSanje vina 1/ili dozivljaj atrakcija vinogradarske regije predstavljaju
primarne motivirajuée ¢imbenike za posjetitelje. Koristi od vinskog turizma su: povecava

prodaju vina, educira posjetitelje, privlacenje novih trziSnih segmenata, povecani broj
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posjetitelja i potro$nja, oCuvanje lokalnog nacina zZivota, zastita prirodne sredine i tradicijskih

krajolika (Paneni¢, 2013.).

Ekoturizam za razliku od ostalih oblika turizma izravno pridonosi o¢uvanju prirode.
Pored ove prednosti, ekoturizam kao i ostali oblici turizma otvara moguénosti za ostvarenje
bolje ekonomske uspjesnosti, zaposljavanje novih zaposlenika te ostvaruje sredstva za
financiranje i upravljanje zasSti¢enim prirodnim podruc¢jima (Demonja, Ruzi¢,2010.). Odrziv
je oblik turizma ¢iji se razvoj temelji na oCuvanim prirodnim resursima, a putovanja cesto
podrazumijevaju ukljucenost rekreacije, obrazovanja, pustolovine i volonterstva (Kesar,
2014.). Nacela ekoturizma: kvaliteta prostora (Cist od svakog zagadenja), ogranicenost
iskoriStavanja ekosustava, zaStita prirodnih bogatstava treba imati lokalni karakter, korist

treba pripasti lokalnom stanovnistvu (Mesi¢, 2014.).

Edukacijski turizam je oblik turizma temeljen na programu upoznavanja polaznika s
obiljezjima ruralnog prostora, stjecanju iskustva za vrijeme boravka u prirodi i drugih
spoznaja u vezi s ruralnim prostorom. Polaznici u edukacijskom turizmu mogu biti
daci/uCenici, kojima su organizirana izletnicka putovanja s boravkom u improviziranim
kampovima, i turisti koji u tu svrhu provode razlicite oblike posjeta i koriste razli¢ite oblike

smjestaja (Demonja, Ruzi¢, 2010.).

Kamping turizam je oblik ruralnog turizma u kojem turisti za smjesStaj i boravak
odabiru kampiranje. Kampiranje u ruralnom prostoru ostvaruje se, uglavnom, u malim, ¢esto
improviziranim kampovima, smjesStenima u okviru druge ugostiteljske ponude ili seljackog
gospodarstva, ali u blizini prirodnih ljepota i kulturno povijesnih znamenitosti. Kampovi u
ruralnom prostoru mogu se podijeliti na: a) kampovi namijenjeni tranzitnom turizmu(u blizini
prometnica), b) kampovi u blizini velikih gradova(korisnici su niskih plateZnih moguénosti,
smeta ih gradska buka i guzva), i ¢) kampovi smjesteni na atraktivnim lokacijama u ruralnoj
sredini(klasi¢éni kampovi, 1 za naturiste). U ovoj vrsti turizma potrebno je osim usluge
smjesStaja, osigurati 1 restorane, trgovine, razli¢ite mogucnosti za sport i rekreaciju i sli¢no

(Demonja, Ruzi¢,2010.).
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Nauticki turizam je plovidba i boravak turista-nauti¢ara na plovnim objektima, kao i
boravak u lukama nauti¢kog turizma radi odmora i rekreacije’> U posljednjih nekoliko
desetlje¢a dvadesetog stoljeca razvijao se takvim tempom da je danas prerastao u masovnu
pojavu, odnosno prestao je biti privilegij visokih slojeva drustva iako po svojoj socijalnoj
strukturi obuhvaca pretezno klijantelu s visim prihodima. Njegove negativne posljedice su te
da ima sezonski karakter, one¢i§¢avanje i okupacija mora i obale, unistavanje vodene flore i
faune, privatizacija obala, devastacija krajolika, smanjena sigurnost ljudskih zivota na moru i
slicno. Nauticki turizam ima svoje primarne i sekundarne receptivne kapacitete. Od primarnih
to su: luke nautickog turizma, brodogradiliSta i parkiraliSta, usluzni kapaciteti, a od

sekundarnih: tereni i objekti za sport i rekreaciju, zabavu, i sli¢no (Bartoluci i sur. 2007.).

3.2. Ruralni turizam u Republici Hrvatskoj

Mnoge europske zemlje sustavno se - negdje dulje od stoljeca, negdje krace - bave
nacionalnim ciljem. Ruralni prostori Hrvatske njezin su prirodni kapital i konkretni razvojni
potencijal, osobito u suvremenom europskom kontekstu. Hrvatska kao mala zemlja, raspolaze
velikim i razmjerno dobro ofuvanim ruralnim prostorom, s velikom raznoliko$¢u u tom
prostoru, sa sve vefim neravnomjernostima u razvoju, mnogim neiskoriStenim prirodnim,
ljudskim, naseljskim i infrastrukturnim potencijalima. Zahvaljujuéi tradicionalnim tipovima
naseljenosti 1 lokalnim tradicionalnim djelatnostima, neka su ruralna podrucja u Hrvatskoj
tijekom stolje¢a poprimala specifi¢nosti koje se danas prepoznaje kao jedinstven spoj
prirodnog i kulturnog naslijeda (Stambuk, 2012.). Ruralni prostor Hrvatske, u sjeni
hrvatskoga maritimnog prostora, ostao je vrlo slabo turisticki iskoriSten. Tek je blokada
znatnog dijela hrvatskog Jadrana za Domovinskog rata skrenula pozornost na cjelokupni
kontinentalni prostor Hrvatske, u kojem se nalazi i preteziti dio njezina ruralnog prostora, kao
na alternativni ili komplementarni turisti¢ki resurs hrvatskom maritimnom prostoru (Kusen,
2006.). Tada je zapoceto niz akcija na poticanju razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj. Nakon
politi¢kih promjena, osamostaljenja Hrvatske i vojne blokade Jadrana, pocetkom 90-ih godina
proslog stoljeca 1 promjena na europskom turistiCkom trziStu, koje su se naglaSenije pocele
javljati desetak godina ranije, u Hrvatskoj je porastao interes za razvoj ruralnog turizma
(Kusen, 2006.).

3 Zakon o pruzanju usluga u turizmu (NN 68/07, 88/10, 30/14, 89/14, 152/14), IV. Turisticke usluge u nauti¢kom
turizmu, ¢lanak 44, 2014.
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Primjenom OECD kriterija, prema kojemu se podrucja klasificiraju kao ruralna ili
urbana temeljem praga od 150 stanovnika na km? , kada je rije¢ o ruralnim podru¢jima u
Hrvatskoj, 91,6% ukupnog podru¢ja Republike Hrvatske klasificira se kao ruralno, a 8,4%
kao urbano. Cak 88,7 % naselja smjesteno je u ruralnim podrué¢jima, a 11,3% u urbanim s
35% stanovniStva u 14 gradova s viSe od 30 000 stanovnika. Od ukupnog broja stanovnistva
Republike Hrvatske njih 47,6% zivi u ruralnim podrué¢jima, a 52,4% u urbanim (Demonja,
Ruzi¢, 2010.). IzraCunom toga dobivamo ¢injenice: a) Hrvatska kao drzava pokazuje visok
stupanj ruralnosti, b) vec¢ina (14 od 21) zupanija je klasificirana kao uglavnom ruralna regija,
¢) pet Zupanija (Sisacko-Moslavacka, Karlovacka, Li¢ko-Senjska, Viroviticko-Podravska i
Sibensko-Kninska) imaju vrlo visok stupanj ruralnosti, d) u 6 Zupanija udio ukupnog
stanovniStva koje Zivi u ruralnim zajednicama varira izmedu 15-50% 1 e) samo jedna Zupanija
(odnosno Grad Zagreb) se moze opisati kao uglavnom urbana (IPARD, 2011.).* Prirodno i
kulturno najzanimljivije i ¢esto vrlo lijepe dijelove ruralnog prostora, Republika Hrvatska je
zastitila: ukupno 8% svoje povrsine. Najvise zaSti¢enog prostora pripada parkovima prirode,
3,7% (Stambuk, 2012.). S obzirom na raznolikost prirodnih resursa te obiljeZja ruralne
arhitekture 1 tradicije u Hrvatskoj, mozZe se izdvojiti sedam ruralnih podru¢ja: 1) Slavonija,
Baranja i Srijem, 2) Hrvatsko zagorje, Prigorje, Medimurje i Podravina, 3) Posavina,
Pokuplje, Moslavina, 4) Gorski Kotar i Zumberak, 5) Lika i Kordun, 6) Istra i Hrvatsko
primorje i 7) Dalmacija (Demonja, 2014.).

Turisticka seljacka obiteljska gospodarstva, na kojima se ostvaruje agroturizam ili
seljacki turizam, u proteklom desetlje¢u zazivjela su u jedan novi turisticki proizvod ruralnog
prostora Hrvatske, ¢ijjem brzom kvantitativnom rastu 1 kvalitativnom razvoju svjedo¢imo 1z
godine u godinu. Pa tako vidimo da je broj registriranih turistickih seljackih gospodarstava u
2007-0j godini iznosio 352 (Demonja, Ruzi¢, 2010.), a zadnji podatak iz 2013. godine govori
da se broj uspeo na 447 (Grgi¢ i sur; 2015.). Najveci broj njih nalazi se u Dubrovacko-
neretvanskoj zupaniji, a zatim u Istarskoj (Demonja,Ruzi¢, 2010.). Iako je iz godine u godinu
prisutan rast turisti¢kih seljackih obiteljskih gospodarstava, oni nisu ravnomjerno rasporedeni
u svim Zupanijama. Cak 3/4 od ukupnog broja gospodarstava nalazi se u Zupanijama s
izlazom na more i tamo je ostvareno oko 90% od ukupnog broja no¢enja na turistickim
seljackim gospodarstvima u Hrvatskoj (prednjaci Istra) ( Luki¢, 2002). Od ostalih oblika
turizma, mozemo spomenuti i zdravstveni,koji iz godine u godinu raste, a primjer toga je da je

u 2013.godini u svim hrvatskim ljeciliStima i specijalnim bolnicama ostvareno oko milijun

4 IPARD program,Zagreb, 2011.Plan za poljoprivredu i ruralni razvoj 2007-2013.
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noc¢enja (Ministarstvo turizma, 2014.).° Kulturni turizam temelji se na bogatstvu materijalne i
nematerijalne kulturne bastine, koje je u Hrvatskoj puno, pa se tako 40% kulturno-povijesnih
dobara nalazi samo u unutra$njosti Hrvatske. Broj posjetitelja kulturnih turistickih atrakcija
2007. godine bio je 7,9 milijuna (Demonja,Ruzi¢, 2010.). Ukupno lovno podru¢je u Hrvatskoj
iznosi 5,6 milijuna ha, pa tako Hrvatska ima velike moguénosti plasmana lovnog turizma na
europsko podrucje (Kesar, 2014.). Gastronomski i vinski imaju izvrsne razvojne moguénosti,
s obzirom da je raznolika ponuda. Ekoturizam vrlo je popularan u Hrvatskoj , jer se turisti sve
ima u veéem broju. Kamping turizam nije razvijen u dovoljnoj mjeri, te broji samo 560 do
1000 mjesta, a nauticki se razvio u ogranicenom opsegu na rijekama, te se koriste manji
¢amci, na kra¢im relacijama, pretezno u sportsko-rekreacijske svrhe. Potraznja na ruralnom
turisti¢kom trziStu Hrvatske je mala, ali u stalnom porastu. Prema ostvarenoj posjeti turista na
ruralnom podru¢ju u Hrvatskoj, procjenjuje se da je potraznja danas na razini 838 000
posjetitelja. Od ukupne potraznje ruralnog turistickog proizvoda Hrvatske, 42% odnosi Se na
domace, a 58% na strane turiste (Demonja, Ruzi¢, 2010.).

Vazno je i objasniti €initelje koji pogoduju razvoju ruralnog turizma u Hrvatskoj. To
su Cinitelji potraznje i ¢initelji ponude. Cinitelji potraznje dijele se na objektivne i
subjektivne. U objektivne spada: radna i Zivotna sredina, prirodni ambijent, slobodno vrijeme
1 slobodna sredstva te ostali objektivni ¢imbenici (razne pogodnosti i povlastice koje daju
drzava 1 krupna poduzeca). Subjektivni predstavljaju subjektivho ponaSanje pojedinaca
kojima se pojacava djelovanje objektivnih &initelja. Ciniteljima ponude se privlace turisti, vrsi
njihov transport i prihvat, odnosno omogucava im se boravak u turistickom odredistu 1 stvara
se cjelovitost turisticke ponude. Oni se dijele na privlacne ili atraktivne, prometne ili
komunikativne i prihvatne ili receptivne (Demonja, RuZzi¢, 2010.).

Hrvatska ima znacajne izglede za razvoj ruralnog turizma. Podjednako je atraktivna
kao i ostale europske zemlje u okruzenju (Slovenija, Austrija, Madarska 1 Italija) koje su
zavidno razvile svoj ruralni turizam, dapace, ona svojim atrakcijskim bogatstvom svoga
ruralnog prostora nadilazi mnoge od njih. Dio zaostajanja razvoja hrvatskog ruralnog turizma
vezan je za politicko i imovinsko-pravno agrarno naslijede i raniju nezainteresiranost
poljoprivrednog sektora za razvoj ruralnog prostora i ovu vrstu turizma u njemu (Kusen,
2006.). Medutim, u okviru priprema za ulazak Hrvatske u EU, ruralni prostor dosao je u

srediSte pozornosti, a zapoceo je i proces okrupnjavanja obiteljskih seljackih gospodarstava,

5 Akcijski plan razvoja zdravstvenog turizma,
http://www.mint.hr/UserDocsImages/150608_AP_%20Zdravstveni%?20turizam.pdf
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Sto je osnovni uvjet za razvoj ruralnog turizma (KuSen, 2006.). Razvoj ruralnog turizma
temelji se na odrzivom razvoju, i on se mora rjeSavati strategijom dalekoseznih procjena, Sto
¢e sprijeCiti njegove negativne utjecaje. Podizanje kvalitete zivota i1 sprjeCavanje depopulacije
bi trebali biti glavni ciljevi turizma u ruralnom prostoru Hrvatske, pa je tako potrebno za
svaku ruralnu regiju Hrvatske odrediti koncepciju razvoja uz uvjet o€uvanja njezinih izvornih
obiljezja, prirode i kulturnog nasljeda. Odrzivi turizam, dakle, treba biti onaj dio gospodarstva
koji na ruralnom prostoru pokrec¢e sve ostale gospodarske djelatnosti (Demonja, Ruzi¢,
2010.). U cilju jacanja ruralnog turizma Program Ruralnog razvoja RH za razdoblje 2014.-
2020. predvidio je raspodjelu sredstava od 2,4 milijarde eura, te su u planu brojne investicije,
potpore i programi za obnovu, oCuvanje i povecanje bio-raznolikosti, poticanje ekoloskog

uzgoja i proizvodnji energije iz obnovljivih izvora (Ministarstvo turizma, 2013.).

3.3 Marketing u ruralnom turizmu

Pod pojmom marketinga u turizmu razumijeva se sustavno i koordinirano
prilagodavanje politike turistiCkih poduzeca i turisticke politike na lokalnoj, regionalnoj i
medunarodnoj razini, da bi se postiglo optimalno zadovoljenje potreba odredenih skupina
potrosaca i tako stvorio profit. Uspjeh marketinga mjeri se profitom, a marketing suvremenog
drustva podreden je ciljevima i zadacima toga druStva. Nositelji marketinga u turizmu su svi
subjekti uklju€eni u turisticku ponudu (Demonja,Ruzi¢, 2010.). Marketing 1 promocija
turistickog seoskog obiteljskog gospodarstva pa tako 1 cjelokupnog ruralnog turizma su
najvazniji koraci §to se ti¢e poslovanja (Bacac, 2011.).

Za pocetak treba odrediti ciljeve te marketinSku strategiju koja ¢e dovesti do ostvarenja
postavljenih ciljeva.
Uspjesno vodenje marketinske strategije zahtjeva:

e Analizu trzi$nih prilika

e (Odabir ciljnog trzista

e Razvoj marketinSkog spleta

e Uspjesno upravljanje marketingom

Za postizanje cilja potrebno je iskoristiti moguc¢nosti koje nam ruralni prostor pruza kao

Sto su Sto su; atraktivnost prirodnih resursa, opsezni agrokulturni identitet, bogata lokalna
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gastronomija, brendirani gastronomski proizvodi, obnova i izgradnja nove infrastrukture te
sve ekonomski valorizirati.

Neke moguce ciljne skupine ruralnog turizma su: posjetitelji na jednodnevnim izletima,
turisti za kratki odmor, obitelji s malom djecom, tre¢a dob, osobe s posebnim interesima,
obrazovne skupine, osobe s invaliditetom (Cerjak, 2014.).

Svako turisticko gospodarstvo/regija bi trebalo definirati elemente marketinskog spleta:

e Proizvod- je srce svih marketinskih aktivnosti. Uvijek mora biti onakav kakvog ga
potrosaci o¢ekuju da bude. Proizvod moze biti: roba, usluge, mjesto, ideje i osobe. Za
prodaju ruralnog turistickog proizvoda neophodno je osmisliti odgovarajucu prodajnu
strategiju u kojoj prodavatelj mora posjedovati razliCite kreativne, inovativne
sposobnosti, zatim znanja, vjestine i drugo (Demonja, Ruzi¢, 2010.).

e Distribucija- ili fizicko preno$enje proizvoda od proizvodaca do krajnjeg potrosaca.
Zadacda je distribucije dostaviti trazeni proizvod ili uslugu do kupca u pravo doba, u
pravom obliku, na pravo mjesto, u traZzenim koli¢inama i uz najnize moguce troskove
(Kotler, 2001.). Specifi¢nost distribucije u turizmu ogleda se u tome §to se proizvod ne
dostavlja do potroSaca, nego potroSa¢ mora doci u destinaciju, te se proizvodi i usluge
koji se nude na turistickom trziStu ne mogu odvojiti od prostora na kojem se
"proizvode" veé su za njega ¢vrsto vezani. Postoje izravni i neizravni distribucijski
kanali. U izravne spada prodaja u vlastitim prodavaonicama, preko interneta, na
sajmovima 1 sliéno, dok neizravni kanali ukljuuju prodaju preko agencija,
turoperatora, i ostalo.

e Cijena- pri odredivanju prodajne cijene najvaznije je Sto se zeli posti¢i odredenim
proizvodom/uslugom na trzistu. Kod odredivanja cijena neophodno je poznavati
troskove proizvodnje, konkurentske cijene, te utjecaj cijena na odluke turista.

e Promocija- komunikacija s turistima i Sirom javnoS¢u. Zbog sve veée konkurencije na
turistickom trziStu, promidzbene aktivnosti zauzimaju sve vaznije mjesto u odabiru
strategije marketinSkog spleta. Opce karakteristike promidZbenih aktivnosti u turizmu
su da moraju biti: smiSljene, istinite, informativne, kontinuirane, i ispravno trziSno

orijentirane (Demonja,Ruzi¢, 2010.).
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4. MAKARSKA | NJENA OKOLICA

4.1. Obiljezja Makarskog primorja

Makarsko primorje, dio srednjodalmatinske regije, je u geografskom smislu jasno
izdiferenciran prostor. Pruza se u duzini od pedesetak kilometara od Velike vrulje kod Dubaca
na sjeverozapadu do rta Kokuljica na jugoistoku, u Sirini od 4 do 7 km, a od zaleda ga
odvajaju vapnenacki strmci Biokova i Rili¢a (Miseti¢, Bara, 2012.). U tom se prostoru danas
nalazi 19 naselja razvrstanih u jednom gradu (Makarska) i pet op¢ina (Brela, Baska Voda,
TucCepi, Podgora i Gradac) Splitsko-dalmatinske Zupanije. Odlikuje se s dva razlicita
geografska podrucja, uskim obalnim pojasom i podbiokovskom zonom (Miseti¢, Bara, 2012.).
Taj kraj, zanimljiv povijesno i1 geografski, u zadnjim desetlje¢ima razvojem turizma
toponomastici® njegovih privla¢nijih naselja, biva ne samo za starosjedioce nego i za tisuée
domacih 1 stranih posjetioca-kulturna potreba. Geografske, ekoloSke i1 hidroloske osobine
Makarskog primorja vrlo rano su omogucile egzistenciju ¢ovjeka. Obronci Biokova pogodni
su za razvoj stoCarstva i ograni¢enog broja poljoprivrednih kultura kojih je kultiviranje
zapocelo u antici, a jo§ 1 danas predstavljaju vazne komponente poljoprivrede ovog kraja
(maslina, vinova loza). Vise uvjeta za Zivot pruzali su tereni s plodnom zemljom u uvalama
uz more i na blagim padinama Biokova gdje se kroz povijest vrsila veca koncentracija
stanovni$tva i formirala prva naselja (Jurisi¢, 1970).

Samo srediSte primorja, grad Makarska smjestio se na 43° 17' 38" sjeverne
zemljopisne Sirine 1 na 17° 1' 20" istocne zemljopisne duZine. Grad od unutrasnjosti oStro
dijeli planina Biokovo, a sa srednjodalmatinskim otocima Bracem i Hvarom povezuje ga
Jadransko more, koje je upravo na podru¢ju Makarskog primorja izmodeliralo neke od

najljepsih hrvatskih plaza (www.wikipedia.hr) . Podru¢je Makarskog primorja karakterizira

mediteranska klima, ali u pomalo izmijenjenom obliku. Planina Biokovo klimatska je
pregrada prema osojnom prostoru Makarske koji se spuSta do mora. Radi velike razlike u
apsolutnim visinama i blizine mora, javljaju se specifiéne klimatske prilike. Na klimu ovog
podrucja povrh izmjena sunca, morskih struja i vjetrova, utje¢e podjednako i planina i more.
Stoga su i onako vrlo visoke prosje¢ne temperature kroz cijelu godinu, u zimskim mjesecima

oko 10°C, a u proljetnim 1 ljetnim 21 ° C, sklone prilagodavanju visinskim stupnjevima

® Toponomastika je znanost o zemljopisnim nazivima toponima, dok su toponimi imena mjesta
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planine, a nagib njenih litica pogoduje kutu padanja suncevih zraka, ponekad reflektirajuci
njihovu toplinu. KiSe su stabilne, ali rijetke. Snijeg koji se zimi zadrzava na planini i njenim
obroncima prema moru, jo$ je jedan osebujan ukras Makarskog primorja. Zrac¢na strujanja
oblikuju ruzu vjetrova. Jugo je glasnik kiSe i neverina, tramuntana udara frontalno, jugo-
isto¢njaci 1 isto¢njaci, rijetki lebici, levanti i garbinade, olujni su vjetrovi. No nijedan se ne
moze mjeriti sa sjevercem, makarskom burom, koja za zimskih i proljetnih mjeseci zna doseci
snagu orkana (Barbieri, 1990.). Sljunéane plaZe, po kojima je Makarsko primorje poznato
nastale su djelovanjem valova i morskih struja.

Prvi vazniji opéi popis stanovni$tva u Dalmaciji nastao je u Dubrovackoj Republici
1673./74. godine., dok popis stanovniStva Makarskog primorja iz 1695.godine vremenski ne
zaostaje mnogo za tim popisom. Popisi domova Makarskog primorja 1475.-1477. i oko 1626.
godine nastali su zbog potreba turske vlasti, dok su prvi popisi stanovniStva u nas nastali zbog
potreba mletacke vlasti. Popis stanovnistva Makarskog primorja iz 1695.g. prvi je detaljniji i
cjelovito sacuvani popis stanovnika ovoga kraja. Prema tom popisu na podrucju Makarskog
primorja Zivjele su 1834 osobe, dok prema popisu iz 1770.godine taj broj raste na cak 6005.
Prvi popis u 19.st. bio je onaj 1802.godine kada je Makarsko primorje brojalo 8725
stanovnika (Ujdurovié, 2002.). Prema Drzavnom zavodu za statistiku 1948.godine na
Makarskom primorju boravilo je 13 522 stanovnika, a prema zadnjem popisu iz 2011.godine
26 095 stanovnika. Vidljivo je da se izmedu ova dva popisa broj stanovnika ovoga prostora
udvostrucio (porast od 93%). Razlog tome je i Sirenje prometne infrastrukture, izgradnja
Jadranske magistrale (1964.) 1 smjeStajnih kapaciteta kao osnova za ubrzani razvoj turizma.
JaCanjem turizma na obali te pojacanom litoralizacijom, napose 1960-ih, raste broj sezonskih
radnika. Makarsko primorje je pruzalo znatne moguénosti za zapoSljavanje, pa je dio
sezonskih radnika okoncao sezonske migracije definitivnim preseljenjem u mjesta rada.
Usporedba 1948. i1 2011. otkriva da se u gradu Makarskoj i op¢inama Baska Voda, Brela,
Tucepi 1 Gradac broj stanovnika povecao, a u op¢ini Podgora smanjio. Najveci porast je u
Makarskoj (indeks 431,3), dok se depopulacijom istice op¢ina Podgora (indeks 77,0). Godine
1948. u gradu Makarskoj zivjela je priblizno jedna Cetvrtina (24%) ukupnog stanovniStva
Primorja, dok 2011., prema privremenim rezultatima, na tom podrucju zivi vise od polovine
(53,6%) ukupnog stanovniStva Makarskog primorja. Na podrucju opc¢ine Podgora 1948.
zivjela je takoder jedna cetvrtina (24,1%) ukupnog stanovniStva Makarskog primorja.
Medutim, 2011. udio stanovnika opéine Podgora u ukupnoj populaciji pao je na manje od
jedne desetine (9,6%) ukupne populacije. Makarsko primorje ima u kontinuitetu (1961.—

2011.) pozitivan prirodni prirast, iako se, uz istodobno smanjenje mehanickog priljeva
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stanovniStva, uocava postupni pad njegova intenziteta na razini mikroregije. Za ocekivati je
da ¢e se ovakvi trendovi kretanja stanovnistva i dalje nastaviti, a jedna od izravnih posljedica
bit ¢e starenje ukupnog stanovnistva (MiSeti¢, Bara, 2012.). Valja naglasiti da je u proslosti
stanovni$tvo Makarskog primorja zivjelo u selima smjeStenima duz cijele fliSne zone od mora
do Biokova, unutar koje su se izdvajale tri zone naseljenosti: podbiokovskim odsjekom, pored
uzduzne primorske ceste 1 uz morsku obalu. Naseljenost podbiokovskim odsjekom zadrzala se
dugo, prije svega zbog mogucénosti istodobne obrade zemlje i stoCarenja. Danas stanovniStvo
Makarskog primorja uglavnom zivi u urbaniziranim naseljima na obali i bavi se, u najve¢em
broju, poslovima vezanim uz turizam, trgovinu i ugostiteljstvo (Podgorelec, Klempié-Bogadi,
2012.).

MAKARSKA RIVIJERA

Slika 1. Makarsko primorje

Izvor: http://www.dinarskogorje.com/biokovo.html

4.2 Naselja Makarskog primorja i njihova ponuda

Naselja na padinama Biokova rastrkana su i ¢ini ih niz zaselaka koji nose ime po
prezimenu ili imenu pretka stanovnika. Takav poloZaj naselja u prvome redu uvjetuje
tektonika tla. Posjedi obradive zemlje Cesto su nedaleko od stambeno-gospodarskih jedinica

kako u zabiokovskom pojasu, tako i u podbiokovskom (Hrsti¢, 2008).

e Brela se pod nazivom "to Beroyllia" prvi put u povijesti spominju oko 950-te godine,
dok "Brela" na hrvatskom jeziku prvi put 1601.godine u bosanskom pismu(Jurisic,

1970). Nalaze se 15 km sjeverozapadno od Makarske, te po svom polozaju i carobnim

.....
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pocetak turizma u Brelima navodi se godina 1933. kada je otvoren prvi pansion
"Soline" (Urli¢, 2008.). Prema posljednjom popisu stanovnistva iz 2011.godine Brela
broje 1643 stanovnika. Prelijepe i ¢iste na daleko poznate §ljuncane i suncane plaze,
bistro more i blagodat odmora u hladovini stoljetne borove Sume priskrbili su Brelima
medunarodna priznanja: Plave zastave plazi Rat od 1999., te plazama Berulia i
Stomarica od 2004. U izboru Casopisa Forbes 2004. plaza Rat svrstana je medu deset
najljepsih plaza svijeta, a za dostignu¢a u turizmu Brela su 1968. proglasena
Sampionom Jadrana. U akciji Turisti¢ki cvijet 2004. Brela su proglasena najljeps$im
turistickim mjestom na hrvatskom Jadranu, a nositelji su i visokog medunarodnog
priznanja Bronc¢ani cvijet Europe za 2005. Turizam je zakoracio i u Brela Gornja, koje
je gotovo u cjelini unutar Parka prirode Biokovo. Obiluje krskim fenomenima, biljnim
endemima i bogatom florom i faunom te sakralnim i ruralnim graditeljstvom
(http://www.opcina-brela.hr). Brojne su i planinarske staze, te poznato penjaliste Brela
za one voljne avanture. Od kulturne bastine Brela raspolazu s kompleksom zgrada
Bekavci-lvandi¢ na predjelu Gornji Kricak s antologijskim graditeljskim osobinama
koji su reprezentativni primjer puckog graditeljstva, te kamenom Brela koji je

zaSti¢eni spomenik prirode.

Bast je sagraden na brezuljcima koji leze uz podnozje Biokova i produzujuéi se
prolaze iza grada Makarske stalno naslonjeni na planinu (Fortis, 1774.). Selo se prvi
put spominje 1434. godine, a ime mu potjece od imena antickog grada Biston (Jurisic,
1970.). Selo je primjerak izvrsno ocuvane dalmatinske arhitekture,bogato raznim
crkvicama iz 15.st., a sjeverno od sela se nalazi arheolosko nalaziste. Uz tradicionalne
poljoprivredne poslove mjesto je godinama zivjelo od kamenoloma, ali se krajem 20.
stoljeca okrece turizmu, pa nudi sobe i apartmane, privatne kuce, te gastronomske

uzitke u dalmatinskim konobama (http://opcinabaskavoda.com/hr.).

Baska Voda bila je naseljena ve¢ u anticko doba, a BaS¢ani su je poceli naseljavati
poslije 1684. godine (Jurisi¢, 1970.). Baska Voda ima dugu povijest, koja je vidljiva
kroz brojne kulturne znamenitosti koje se nalaze u mjestu. Iz malog ribarskog naselja
izrasla je u turisticku meku i administrativni centar op¢ine. Poznata je po svojim
plazama i ¢istom moru, te tipicnoj mediteranskoj arhitekturi i duhu malog mjesta, koji
je uspjela zadrzati usprkos razvoju turizma.. Baska Voda se di¢i dvjema znacajnim

muzejskim zbirkama u staroj jezgri mjesta: arheoloSkom zbirkom 1 iznimno bogatom i
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kvalitetnom malakoloskom zbirkom, crkvom sv.Lovre iz 1750.godine, raznim
kulturnim manifestacijama od praznika rada, ribarskim vecerima i sl. Danas je Baska
Voda mjesto sa preko 2000 stalnih stanovnika, ¢iji se broj gotovo pa i udvostruci ljeti,
u jeku turistiCke sezone. Turizam je glavna djelatnost u Baskoj Vodi. Baska Voda je
uspjela zadrzati sve ¢ari malog dalmatinskog mjesta, a ujedno i promovirati turizam na

masovnoj razini (http://opcinabaskavoda.com/hr).

Topiéi su planinski zaselak Baske Vode na samom podnozju Biokova, naseljeno od
170g stoljeca. Zanimljivost mjesta je iznimno dobro ocuvana dalmatinska arhitektura i
cijelo mjesto je zasticeni spomenik kulturne bastine, a Topi¢i su ukljuceni i u

Zupanijski projekt etno - eko sela (http://opcinabaskavoda.com/hr).

Slika 2. Bast -Topi¢i

Izvor: www.makarska-rivijera.

Basko polje je u proslosti oznacavalo smo dio tla izmedu Basta i mora, a danas
oznacuje poznato turisticko naselje otvoreno 26. lipnja 1966, koje je obuhvacalo vise
hotela s preko tisucu kreveta. Ime je dobilo po nazivu tla na kome je podignuto. Basko
polje znaci: polje sela Basta (Jurisi¢, 1970.). Na podrucju Baskog polja smjestio se
vinograd Zlatana Plenkovica, koji se prostire na 45 ha i gdje je zasadeno pet sorti loza.
Turiste sve viSe privla¢i koncept Vinskih cesta i tu Makarsko primorje ima dosta

prostora za razvijanje kao i za suradnju s okolnim podru¢jima.

Promajna je mlade naselje na moru, koje je nastalo u 18. st. Nalazi se 4 km juzno od
Baske Vode. Turisticki kapaciteti Promajne iznose oko 1000 postelja u privatnim
sobama i apartmanima. Pocetkom 21. stolje¢a Promajna dobiva nekoliko priznanja
kao jedno od najuredenijih malih turistiCkih mjesta na Jadranu ("Plavi cvijet")

(http://opcinabaskavoda.com/hr).
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Bratu$ je nastao nekako u isto doba kad i Promajna, a prvi put se spominje 1674.
godine (Jurisi¢, 1970.). U naselju zivi 50 stalnih stanovnika.U sredi$tu je mjesta lijepi
prostor izmedu kucéa nazvan Kacic¢evi dvori. Iznad BratuSa nalazi se predhistorijsko
nalaziSte Gradina sa dominantnom centralnom stijenom i nekoliko manjih oko nje.
Danas je BratuS malo ribarsko mjesto orijentirano turizmom, cijim centrom

dominiraju stare kamene kuce (http://opcinabaskavoda.com/hr).

Krvavica se prvi put spominje tek 1792.godine, i to u "Makarskom ljetopisu” koji se
¢uva u franjevackom samostanu u Makarskoj (JuriSi¢, 1970.). Smjestena je 6 km juzno
od BaSke Vode i na jedinstven nacin povezuje planinu Biokovo i more. Poceci turizma
u Krvavici datiraju iz 1960. godine kada se uz samo more gradi istoimeni turisticki
kompleks S glavnim objektom specificnoga kruznog oblika
(http://opcinabaskavoda.com/hr). Nauticki turizam je jako zastupljen u Krvavici.

Marina "Ramova" s preko 150 vezova jedina je na relaciji od Splita do Dubrovnika.

Makarska kao centar Makarskog primorja ime je dobila po obliznjem naselju Makar
"Muccurum™ Kkoji se prvi put spominje 4. svibnja 533. godine (Jurisi¢, 1970.).
Smjestena je u prirodnoj zasti¢enoj luci, zatvorenoj s jedne strane rtom Osejava, a s
druge polutokom Sv. Petrom, te broji priblizno 14 000 stanovnika. Posebnost
Makarske je u njenom smjestaju podno Biokova. Cisto more, ofuvan krajolik,
prekrasne Sljuncane plaze 1 dobro domacdinstvo Makarsku ¢ine atraktivhom
turistickom destinacijom. U Makarskoj se nalazi najpoznatiji malakoloski muzej u
Hrvatskoj utemeljen 1963. godine te Institut planina i mora iz 1979. godine. Glavni
gradski trg posvecen je Andriji Kaci¢u MioSi¢u gdje se nalazi i njegov spomenik, te
crkva Sv. Marka iz 1700-te godine. Pokraj crkve nalazi se Cesma sagradena
1775.godine. Svetiste Vepric osnovano 1908. godine nalazi se na ulazu u grad i veoma
je posjeceno tijekom cijele godine (http://makarska.hr/). Iznad svetiSta smjestilo se
malo naselje s kamenim kuéicama, potokom 1 lijepom prirodom koje ima perspektive
za ruralni turizam. U gradu se jo§ moZe posjetiti zvjezdarnica, gradski muzej, razni
parkovi te brojne manifestacije poput ribarskih no¢i, no¢i vina i hrane, dani filma i sl.
Turizam je u Makarskoj glavna gospodarska grana, te upravo zbog svojih prirodnih
ljepota iz godine u godinu broji sve veci broj turista. U sklopu grada nalaze se i sela
Veliko Brdo, Makar i KotiSina. Veliko Brdo poznato je po restoranu lokalne hrane i
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pica, tradicijskih igara, domacih Zivotinja te prekrasnom panoramom cijele Makarske.
Makar i KotiSina su stara sela sa sacuvanom kamenom arhitekturom i prirodom koja
broje svega po 30ak stanovnika, dok se u Koti$ini nalazi i botanic¢ki vrt s istoimenim

nazivom.

Slika 3. Botani¢ki vrt KotiSina

Izvor: http://www.planinarstvo.bloger.index.hr/

Op¢ina Tucepi prvi put se spominje 1434. godine (Juri$i¢,1970.), dok su se dana$nje
Tucepi pocele jace razvijati 60-ih godina i danas imaju 1760 stanovnika. Tucepi su
poznati po najduzoj plazi na Makarskom primorju (vise od 3 km ), a imaju i marinu za
brodove. Turizam u op¢ini pocinje gradnjom prvog hotela "Jadran™ 1950. godine
(http://www.makarskainfo.com/hr/tucepi/). Zapravo su najpoznatija mala sela u

Gornjim Tuéepima koji ljeti nude bezbroj sadrZaja i koja privlace velik broj turista. U
Tufepima gosti mogu posjetiti 1 agroturizam "Feniks", konobu s etnografskim
predmetima, autohtonim jelima i domadim Zzivotinjama. Takoder turistima se pruza i

mogucnost koristenja zip-linea.
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Slika 4. Izletiste "Feniks"-Tucepi

Izvor: http://makarskacroatia.eu/oglasi/konoba-i-izletiste-tucepi-feniks-opg/

Prema Fortisu,1774. Podgora se nalazi na maloj udaljenosti od Tucepi, te se uzdize na
brezuljku. Prvi put se spominje 1571. godine, a sam naziv zna¢i "naselje koje je
podignuto pod gorom*(Jurisi¢, 1970). Naselje se pocelo jace razvijati nakon potresa
1962. godine te danas broji oko 2 880 stanovnika. Podgora je od davnine poznato
ribarsko srediste. Gornju Podgoru, stanovnici su povezali modernom cestom kako bi
mogli odrzavati prastare maslinike i vinograde, te obnavljaju djedovinu dovodeci
Cesto 1 svoje goste da uzivaju u prelijepom pogledu, domacim specijalitetima i1 vinima.
Poznat je spomenik "Galebova krila" podignut 1962. godine u znak sjeCanja na
osnivanje pobjednicke antifasisticke dalmatinske mornarice u Drugom svjetskom ratu.
Vazniji povijesni spomenici su i Crkva Svih Svetih, sagradena 1764. i Kapela Svetog
srca Isusovog  koje  je  1804. dala  sagraditi  obitelj = Mrkusic¢

(http://www.makarskainfo.com/hr/podgora/).

Udaljene 3 kilometra od Podgore, naselje DraSnice spominje se prvi put 1523. godine
u turskom dokumentu, a danas broje oko tristotinjak stanovnika. Ono po ¢emu su
Drasnice specificne su odli¢no ocuvane kamene kuce iz podbiokovskog pojasa, u
kojem se zivjelo do velikog potresa 1962. godine. Iste godine pocela se graditi i
Jadranska magistrala, koja je uvjetovala seljenje stanovniStva u priobalje i jacanje
turizma. Drasnice su mali lokalni "Pompeji”, jer se u podbiokovskom pojasu moze

osjetiti duh vremena kakav je stolje¢ima bio dominantan na ovom tlu. Tu se nalaze
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spomenute stare kué¢e od kamena, ispred nekih se nalaze drevna oruda za obradu
maslina - turnji, a unutar svake kuce i danas se nalazi autentiCan interijer

(http://www.drasnice.hr).

Prema Makarskom zborniku Igrane se prvi put spominju 1466. godine kao selo sa 50
seljaka. Nizovi starih obnovljenih ku¢a na strmom obronku, ¢ine skladnu cjelinu
naselja sa 400 stanovnika koje se spusta prema moru, luci i dugoj Sljuncanoj i
pjescanoj plazi. Igrane su danas poznato turisticko mjesto s brojnim hotelima, ku¢ama
za odmor 1 apartmanima, prekrasnom plazom, te sportskim i zabavnim priredbama.
Uzduz duge plaZe prema Zivogo$éu uza $etnicu, izgradene su komforne kuée i vile,
kafi¢i, trgovine 1 restorani. Najznacajniji srednjovjekovni spomenik Makarskog
primorja nalazi se upravo u Igranima, to je crkva Sv.Mihovila iz 11. stoljeca
(http://www.makarskainfo.com/hr/igrane/). U igranima je jako poznata kulturno
zabavna manifestacija "No¢ kralja Arthura" o kojoj se prica ne samo u Hrvatskoj nego

1 van nasih granica.

Zivogosce, naselje od 460 stanovnika, poznato je turisticko mjesto koje se sastoji od
nekoliko naselja uza samu obalu izgradenih nakon Sezdesetih godina: Porat, Duba i
Blato. Naselje se prvi put spominje u 13. stolje¢u. Na predjelu Dole nalazi se komforni
autokamp s teniskim terenima i drugim turistickim sadrzajima. Franjevacki samostan
Sv. Kriza, u blizini hotela 'Nimfa' izgraden je 1616. u prekrasnom prirodnom
ambijentu, na mjestu nekadasnje ‘'villae rusticae' iz rimskog doba

(http://www.makarskainfo.com/hr/zivogosce/).

Drvenik se prvi put spominje takoder sredinom 13. stolje¢a kao i Zivogo$ée,a naziv
potjece od rije¢i drvo (Jurisi¢, 1970.). Danas Drvenik broji oko 500 stanovnika.
StanovniStvo se u proslosti bavilo zemljoradnjom te ribarstvom, dok se u novije
vrijeme turizam izdignuo kao primarna djelatnost. Nekoliko kilometara duga Setnica,
lungomare do susjednog mjesta Zaostrog te putokazima obiljezen planinski SetaliSni
krajolik omiljeni su sadrZaji svakog izletnika. Mjesto krase kilometri pjeS¢anih plaza u
samom mjestu ali i na malo usamljenijim mjestima nedaleko od samog centra.
Drvenik je vazno prometno srediste s trajektnom lukom koja povezuje otok Hvar s

obalom (http://www.drvenik.hr). U starom naselju nalazi se crkva Sv. Jurja iz 15.

stolje¢a. Na glavici iznad naselja tvrdava je Drvenik iz vremena borbi sa turcima.
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Kuc¢a na obali u srediStu Donje Vale uza samu plazu predstavlja ambijentalnu i
kulturno-povijesnu vrijednost i zbog ¢injenice da su u njoj rodeni Mate i Stjepan

Ivicevié, znacajne li¢nosti iz proslosti ovog kraja (http://www.makarskainfo.com).

Zaostrog se prvi put spominje 1494. godine, i u sastavu je opCine Gradac. Nekad
naselje od 700 stanovnika, danas tek 350. Danas je Zaostrog omiljeno turisti¢cko
odrediste, prvenstveno zbog prekrasnih pjescanih i Sljuncanih plaza koje prati aleja
borova, ugostiteljskih i turistickih objekata. Najpoznatije kulturno, vjersko i
prosvjetno srediste Gornjeg Makarskog primorja je Franjevacki samostan Sv. Marije
upravo u Zaostrogu. Posjetiteljima je u samostanu otvoren muzej, etnoloSka zbirka,
galerija i velika knjiznica s preko 30.000 naslova, znaajnim dijelom iz starije

hrvatske knjizevnosti (http://www.makarskainfo.com/hr/zaostrog/).

Podaca koja se prvi put spominje 1477. godine i Brist iz 1571. godine mala su naselja
na putu izmedu Zaostroga i Gradaca (Jurisi¢, 1970). Udobne kuce, vile i apartmani,

nekoliko ugostiteljskih objekata osnova su turisti¢kog razvoja ovih mjesta.

Gradac, najve¢e mjesto Gornjeg Makarskog primorja i op¢insko srediSte s 3615
stanovnika smjestilo se na samom kraju Makarskog primorja. Gradac se pod
danasnjim imenom prvi put spominje 1649. godine. Ime je dano po utvrdi koja se
nalazila na uzvisini iznad danasnje crkve sv. Mihovila. Prvi hotel izgraden je davne

1919.9. (http://www.gradac.hr/hr/27/gradac). Danas osim privatnog smjeStaja u

kuc¢ama, vilama i1 apartmanima u Gracu postoji nekoliko hotela visoke kategorije.
Danas je Gradac poznato turisticko mjesto sa svim potrebnim ugostiteljskim i

turistickim sadrZajima, te brojnim nac¢inima za opustanje, odmor i rekreaciju.

Zasebnu cjelinu €ini planina Biokovo, sa svojim najvisim vrhom Sv.Jure (1762 m nm).

Prvi spomen imena Biokovo nalazimo tek 1640. godine, dok se starije ime Mosn Slavorum

spominje u 10.-11. stolje¢u. Jo$ je stariji anticki naziv Adrion. Danasnje ime Biokovo je

vjerojatno dobilo po snjeznoj bjelini (Bil, Bilkovo, Biokovo), §to nije neobi¢no ako se zna da

snijega na njom ima u izobilju ve¢i dio godine. U proslosti Biokovo je bilo vazno za uzgoj

krumpira 1 zitarica, ali ipak najvaznije za stocarstvo. Poslije 2.svjetskog rata Primorci su

poceli napustati, a poslije potresa 1962.g. posve napustili svoje torove i stanove u Biokovu.

Poslije potresa stanovnistvo je naglo i masovno sislo iz podnozja brda na more, pa je i poc¢eo
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jadi razvoj turizma, §to se poklopilo s razvojem turizma na cijeloj dalmatinskoj obali (Sunde,
2008.). Fortis (2004.) pise kako je "planina sastavljena od pjescenjaka i obi¢na bjeliCasta
mramora, te da u podnozju planine koja se pruza duz mora s jednog kraja makarskog podrucja
na drugi u njezinoj litografiji pripadaju svi fosili". Barbieri (1990.) pak opisuje floru i faunu
Biokova, pa tako nabraja divlju maslinu, lovor, crnobor, primorski bor, te razne biokovske
endeme poput biokovskog zvonca, biokovske i makarske ze€ine, biokovske ostrike, runjike i
sl. Nabraja 1 razlicite vrste insekata, gmazova, ptica i sisavaca, od ¢ega je najpoznatija
divokoza koja je zastitnik planine. Pa tako vezano uz divlja¢ na Biokovu postoje svi uvjeti za
razvoj lovnog turizma. Jedan od posebnih vidova turizma u buduénosti bit ¢e ve¢ samo
postojanje populacije krupne divljaci, posebno vrlo rijetke divokoze te moguénost posjetitelja
da dozive susrete s tom iznimnom rijetkom i vrijednom zivotinjskom i lovnom vrstom. Lov i
lovna divlja¢ prisutni na prostorima biokovskog masiva od vremena prvih naseljavanja ljudi
na to podrucje. Prvi odstrijeli izvrSeni su davne 1976.g. od kada se biljezi stalan porast, tako
da je do 1991., pred pocetak Domovinskog rata, ostvareno preko tisu¢u komercijalnih
izlu€ivanja 1 ostvaren je izravan prihod od lovnog turizma od preko 500 000 eura. Usto,
ostvareno je preko tisuc¢u lovnih dana s prihodima smjestaja i prehrane te ostalih usluga
(Sabi¢, 2008.). Takoder, Biokovo je jako poznato po svojim planinarskim stazama. Prvi pisani
planinarski uspon na Biokovo zabiljezen je u travnju 1640.g. kada preko planine putuje
franjevac Pavao Rovinjanin na putu od Makarske do samostana u Proloskom blatu.
Planinarstvo je vrlo slozena organizirana ljudska djelatnost, proizvod civilizacije, sastavni dio
I mjera kulture pojedinog naroda te pokazatelj stupnja urbanizacije. Ono je i oblik turizma jer
je svaki planinar turist, ali nije svaki turist ujedno i planinar. Sezona planinarenja na Biokovu
zapoCinje krajem travnja i traje do konca listopada (Ozimec, Buseli¢, 2008.). Letjeliste
«Biokovo» nalazi se u Parku prirode Biokovo i sluZzbeno je registrirano temeljem RjeSenja
Ministarstva mora , turizma, prometa i razvitka, a namijenjeno je letenju ovjesnih jedrilica i
parajedrilica u svrhu sportskog i rekreativnog letenja. Uz put se mogu zamijetiti i jedinstveni
oblici krSkih stijena, duboke krske jame, kao 1 niz drugih prirodnih fenomena znakovitih za
krs. Ipak, posjetitelje Biokova najviSe mame prekrasni vidici na Makarsku rivijeru u podnozju
s njezinim prekrasnim plazama i slikovitim naseljima. S Biokova se mogu vidjeti i svi veliki
otoci srednjodalmatinske skupine, osobito Bra¢ i Hvar, a pogledi sezu i na drugu stranu, na
krSevitu 1 Sumovitu unutraSnjost Dalmatinske zagore. U sklopu PP Biokovo nalazi se i
Botanicki vrt KotiSina. SmjeSten je na primorskim obroncima planine Biokovo, iznad sela
Kotisina na nadmorskoj visini od 350 do 500 metara. Vrt je utemeljio dr.fra Jure Radi¢

franjevac i znanstvenik, sa svrhom znanstvenog istrazivanja i motrenja, zastite i o¢uvanja, te
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popularizacije i upoznavanja biljnog svijeta Biokova. Na povrS$ini od 16,5 ha utvrdeno je 300
samoniklih biljnih svojti od tipi¢no mediteranskih do planinskih. Biokovski botanicki vrt nije
botanicki vrt u klasicnom smislu gdje se svaka biljka unosi prema odredenim pravilima, ve¢
je zamis$ljen kao ,,ogradeni dio prirode“ gdje ¢e se zadrzati prirodni oblici vegetacije sa
samorodnom florom (http://www.pp-biokovo.hr/). Takoder na Biokovu se nalazi i kuca
ruralnog turizma obitelji Prgomet bogata domacim Zivotinjama i lokalnom gastronomskom

ponudom (domaca peka, biokovski sir i prSut, domaca loza i sl.).

Slika 5. Pogled na grad Makarsku i planinu Biokovo

Izvor: http://www.dinaridestrails.org/
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4.3. Swot analiza ruralnog podrudja Makarske i njene okolice

SNAGE

SLABOSTI

v
v

Podru¢je povoljnih klimatskih uvjeta
Ekoloska o¢uvanost prostora (potoci,
pitka voda,endemske vrste)

Velika podru¢ja ocuvanih krajobraza
s bioloSkom raznoliko§¢u
Blizina PP Biokovo
Bogatstvo ruralne baStine (stara
tipi¢na sela, bunari)

Bogatstvo  kulturne i povijesne
bastine

Dobar geoprometni polozaj
Bogatstvo  lokalne tradicionalne
gastronomije (prsut, vino)

Postojanje tradicijskog obrta-
iskustvo

Iskustvo u pruzanju usluga u turizmu

Razvijena mreZa javnih i obrazovnih

ustanova
Povecanje razine svijesti
stanovni§tva o vaznosti ocuvanja

prirodnih i kulturnih resursa
Povoljne cijene proizvoda/usluga (u
konkurentske

odnosu na

gradove/drzave)

v

Nedovoljno  iskoriStene  prirodne 1

klimatske prednosti podrucja

Nedostatak mjera za ocuvanjem okoliSa i
krajobraza

Neadekvatno gospodarenje otpadom

Opc¢a infrastruktura zahtjeva poboljSanje
(vodovod, kanalizacija)

Nedovoljno iskoristena prednost
geoprometnog polozaja

Nedovoljna iskoriStenost kulturno-

povijesne bastine u razvoju turizma
Jo§ wuvijek nerazvijen brand ruralnog
turizma
ZapuStenost  poljoprivredno  obradivih
povrsina

Nemotiviranost lokalnog stanovniStva za
rad u poljoprivredi

Izoliranost zaselaka i naselja

Nedovoljna promocija kulturnih dogadaja 1
manifestacija

Starenje stanovniStva

Nedostatak  smjeStajnih  kapaciteta u

ruralnom turizmu
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MOGUCNOSTI

PRIJETNJE

v
v

Industrijska neocis¢enost

Rastu¢i interes ulagaca u obnovljive
izvore energije i obnovu tradicijske
bastine
Bolje  koriStenje =~ biomasa i
alternativnih izvora energije

Razvoj selektivnih oblika turizma
(zdravstveni, eko-etno, sportski)
Povecana svijest o zastiti prirodnih i
kulturnih vrijednosti

Moguénost  trenutnog  poticanja
ruralnog turizma

Poticaji EU fondova

Sakupljanje 1 prerada aromati¢nog
bilja

Rastu¢i interes Sire javnosti o potrebi
zaStite okoliSa i ouvanja krajolika
Poticajne mjere za marketinSke
aktivnosti razvoja destinacija i novih

turistickih proizvoda

v
v

Nerijeseni imovinsko-pravni odnosi
Opasnost od ekstenzivnog i neplaniranog
koristenja prirodnih resursa

Zagadenost mora i naruSavanje morskog
eko-sustava

Zapustanje poljoprivrednih povrSina
Odumiranje  starijeg  stanovniStva U
ruralnim predjelima

Ovisnost turizma o klimatskim uvjetima

Konkurencija u obliku masovnog turizma

4.4. Razvoj turizma na Makarskom primorju

U turizmu jedino ¢ovjek moze stvoriti pricu 1 dogadaj te osigurati ambijent koji ¢e

drugom covjeku -turistu- omoguciti spokoj i ugodan boravak u turistiCkom mjestu te ponuditi

motiv 1 razlog da se isti ponovo vra¢a. Fenomen turizma na nasim prostorima prisutan je nesto

viSe od jednog stoljeca, ali snaZan zamah na Makarskom primorju dobio je tek nakon Drugog

svjetskog rata (Lahman,1970). Da je Makarsko primorje kao i grad Makarska turisticko

podrucje poznato od davnina govori podatak Turistickog saveza opline Makarska koji je

1905-tu/1906-tu godinu uzeo kao sluzbeni pocetak turizma, kad su prve grupe turista vise

dana boravile u Makarskoj (Frani¢, 2006.). Turizam je u Makarskoj prosao nekoliko razli¢itih

razvojnih faza, od pojedinaénih posjeta u drugoj polovici 19. st.,boravka prvih nekoliko grupa

posjetitelja pocetkom 20. st. do masovnih posjeta nakon 60-ih godina, od kada postaje
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pretezna gospodarska djelatnost, a Makarska i njena rivijera suvremena i afirmirana turisticka
destinacija domacih i inozemnih turista u posljednjim desetlje¢ima 20.st. Pocetak razvoja
turizma u Makarskoj, kao i na cijelom Makarskom primorju, uvjetovan je ne samo izuzetnom
atraktivno$¢u prirode 1 drugih privlaénih elemenata nego i1 geoprometnim polozajem,
razvojem parobrodskog prometa, odnosom tadas$nje drzavne vlasti i interesom financijskih
krugova (Frani¢ 2006).

Godina 1923. moze se smatrati prekretnicom makarskog turizma u razdoblju izmedu
dva rata. Te je godine, povodom odrzavanja Svesokolskog sleta u Ljubljani, posjetilo
primorska turisticka mjesta preko 30 000 Cehoslovaka. U narednih nekoliko godina preko
80% turista su bili domaci posjetitelji, da bi 1929. njihov broj bio smanjen ispod 50% u korist
inozemnih posjetitelja (Frani¢, 2006.). Valja napomenuti da je prvi hotel na Makarskom
primorju izgraden u Makarskoj godine 1914., zatim 30-ih godina 20.st bra¢a Sikovica podiZu
prvi hotel u Baskoj Vodi, te 1932.g. prvi pansion "Soline” u Brelima (www.as-adria.hr) .
Prema Kranjcevi¢ (2012.) turizam je nakon Drugog svjetskog rata poprimao neocekivane
razmjere koji su se ocitovali u spontanom ali naglom porastu turistickih smjeStajnih
kapaciteta, snaznom porastu domaceg 1 inozemnog turistickog prometa i porastu investicijskih
zahvata u turizmu. Od 1949. do 1950. smanjuje se inozemni turisti¢ki promet kao posljedica
zategnutih odnosa sa SSSR-om, a 1951. pocinje ponovo rasti. Osjetno raste broj gostiju iz
Austrije, zapadne Njemacke, Engleske, Francuske i Svicarske, uz relativno smanjeno uéeiée
Ceha i Madara, ali koji i dalje ¢ine 60% prometa stranaca. Godine 1952. osniva se drustvena
organizacija Turisticko druStvo Makarska, kao javna sluzba od opleg interesa za razvitak i
unapredenje turizma s operativnim zadatcima. Izrazita pozitivna prijelomnica u razvoju bila je
Jadranska turisticka cesta koja je gradena od Rijeke do Dubrovnika. Do Makarske je
izgradena 1965., a oznacila je skokovit i ustaljen rast turistickog prometa. Taj rast trajat ¢e sve
do 1990-te godine za pocetka Domovinskog rata. Tek pocetkom 2000. obnavlja se interes
turisticke potraznje, a trebalo je deset godina nakon Oluje da se dostigne predratni turisticki
promet (Frani¢, 2006). Od 2006. do danas turizam iz godine u godinu sve vise raste. Turizam
je privukao mnoge da uloze svoj kapital u ugostiteljske i druge objekte i nekretnine, ne samo
iz poslovnih nego i spekulativnih razloga. Sve se to odrazilo na priliv novih stanovnika u
Makarsko primorje pri ¢emu je turizam u najSirem smislu odigrao najvazniju ulogu.

Prema zavodu za statistiku u 2015 g. Splitsko-dalmatinska Zupanija ostvarila je 13 288
805 nocenja, te 2 473 538 dolazaka turista, dok je na podru¢ju Makarskog primorja
zabiljezeno 4 289 324 nocenja. Makarsko primorje sudjelovalo je s 44% udjela gostiju koji

ljetuju u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji. Samo srediSte primorja, grad Makarska prema
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podacima iz turisti¢ke zajednice grada Makarske u 2015.g. ostvarilo je 1 206 662 nocenja,

dok broj dolazaka turista iznosi 190 369. Najveci broj nocenja ostvarili su turisti iz BIH,

Poljske 1 Njemacke, dok je zabrinjavaju¢i podatak da su Talijani sudjelovali sa svega 39 252

nocenja $to je manje nego protekle dvije godine.

Tablica 2. Dolasci i noéenja turista

2005.9. 2015.9.
dolasci nocenja dolasci Nocenja
HRVATSKA 9995000 | 51421000 | 14343323 | 71605 315
SPLITSKO-DALMATINSKA
FUPANIIA 1 505 000 8 029 000 2604000 | 14648000
MAKARSKO PRIMORJE 518 651 3575700 769 107 4 289 324
MAKARSKA 96 915 640 353 190 369 1206 662

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, Ministarstvo turizma, 2015.

Iz tablice je vidljivo da turizam kao gospodarska grana raste iz godine u godinu $to na

podrucju Republike Hrvatske pa tako i na samom Makarskom primorju.
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5. REZULTATI ISTRAZIVANJA

5.1. Opis uzorka

Od ukupnog broja (183) ispitanika, 53% ¢ine muskarci, a neSto manje (47%) zene.

Najveci broj je onih od 18 do 30 godina (24,5%), a ¢ak 13,7% Cine osobe vise starosne dobi

(viSe od 61 godinu). Najveci postotak ispitanika ima zavrSenu visu ili visoku Skolu (38,8%),

njih 35,5% ima zavrSenu srednju stru¢nu spremu, a 3,3% ¢ine oni sa zavr§enom osnovnom

Skolom. S obzirom na radni status, od 183 ispitanika, 128 njih (69,9%) se izjasnilo kao

zaposlene osobe, 16 (8,7%) kao nezaposlene, a ostatak su umirovljenici te ucenici/studenti

(Tablica 3).

Tablica.3. Obiljezja ispitanika

SPOL %

Musko 53,0
Zensko 470
GODINE

18-30 24,5
31-40 23,5
41-50 22,4
51-60 15,3
>61 13,7
SKOLSKA SPREMA

oS 3,3

SSS 35,5
Visa ili visoka Skola 38,8
Magisterij/doktorat 21,9
RADNI STATUS

Zaposlen 69,9
Nezaposlen 8,7

Ucenik/student 55

Umirovljenik 15,3
MJESTO ODRASTANJA

Grad 68,9
Selo 31,1
OSOBNI PROSJECNI

MJESECNI PRIHODI

Do 500 € 19,7
500-800 € 21,9
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800-1000 € 15,3
1000-1500 € 14,8
>1500 € 25,1
BROJ DJECE DO

14.GODINA

Niti jedno 71,6
1 18,0
2 7,1
3 3,3
SKUPINA PRIMANJA

Niska 3,3
Srednja 70,5
Visa 14,8
Visoka 11,5

Izvor: Vlastito ispitivanje

Najveci postotak ispitanika (68,9%), kao mjesto odrastanja navelo je grad, a 31,1 %
selo. Samo 28,4 % ispitanika ima jedno ili viSe djece mlade od 14 godina. 1z dobivenih
podataka saznajemo da od ukupnog broja ispitanika, najveci broj (46 ili 25,1%) €ine oni ¢iji
su mjesecni prihodi vec¢i od 1500 eura (vec¢im dijelom ispitanici Njemacke), dok je najveéi
broj ispitanika iz BIH, &iji su osobni mjese¢ni prihodi manji od 500 eura. Cak 3/4 ispitanika
(70,5%), odgovorilo je da njihovo kucanstvo spada u srednju skupinu primanja, 14,8 % u
skupinu visih primanja, 11,5% u skupinu visokih primanja, i 3,3 % ispitanika u skupinu niskih
primanja (Tablica 3).

Tablica 4. Geografska obiljezja ispitanika i udio turista iz pojedinih zemalja u 2015.godini

. Broj Broj dolazaka
DRZAVA ispitanika % . %
. 2015.godine
u anketi
HRVATSKA 24 13,1 17,243 9,1
BIH 42 23,0 25,158 13,2
ITALUJA 14 7,7 6,832 3,6
NJEMACKA 15 8,2 18,060 9,5
POLJSKA 13 7,1 24,198 12,7
OSTALE ZEMLJE 65 35,5 98,878 51,9
TOTAL 183 100 190,369 100

Izvor: Vlastito istrazivanje, Turisticka zajednica grada Makarske, 2015.g.
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Ispitanici su podrijetlom iz 23 razli¢ite zemlje. Najveci broj Cine ispitanici iz Bosne i
Hercegovine (23%), Sto je u skladu i s podacima iz Turisticke zajednice grada Makarske, koji
pokazuju da turisti iz BIH sudjeluju s 13,2% u ukupnim dolascima svih turista. Zatim slijede
ispitanici iz Njemacke, Italije i Poljske. Udio domacih ispitanika iznosi 13,1%, dok u
ukupnom broju dolazaka sudjeluju s visokih 9,1% (Tablica 4.). Od ostalih zemalja iz kojih
dolaze ispitanici moZemo spomenuti i Svedsku (6,0% ispitanika), Austriju (4,9% ispitanika),

te Svicarsku i Srbiju s po 3,8% ispitanika.

5.2. Turisti¢ki boravak u Makarskoj i okolici

Vise od polovice ispitanika (57,4%) je 3 i viSe puta boravilo u Makarskoj i njenoj
okolici kao turist u posljednjih 7 godina, dok je podjednak broj onih koji su po prvi ili drugi
put u Makarskoj i1 njenoj okolici (21,3%). Prevladavaju oni turisti ¢iji boravak u Makarskoj 1
okolici traje 7 dana (41,5%). Njih 21,9% planirali su ostati 4-6 dana, 15,8% dva tjedna, te je
podjednak udio (9,3%) onih koji su planirali ostati duze od dva tjedna kao i samo 2-3 dana.
Znatno manji dio ih je planirao ostati samo jedan dan (2,2%).

Kao razlog njihovog odabira Makarske i njene okolice kao turisticke destinacije,
ispitanici su u najve¢em broju (86,3%) odgovorili da je to upravo sunce, more i plaza. Cest
razlog je i lijep okoli$ (Biokovo, Sume; 48,1% ispitanika), blizina od doma (27,9%), te navika
(26,8%) i preporuka od prijatelja/poznanika (24,0%). Povoljne cijene manje utje¢u na odabir
Makarske i njene okolice kao turisticke destinacije, svega 19,1% ispitanika je to navelo kao
motiv dolaska u Makarsku i okolicu. Povijesni i kulturni, te vjerski motivi su najmanje vazni
razlozi odabira (8,2% i 4,9%). Od ostalih motiva, ispitanici su naveli: arhitektura u kamenu,
blizina ostalih mjesta (Hvar, Brac), no¢ni zivot (zabava), prijateljski ljudi, vlastita vikendica,

posao te obitelj (Tablica 5).
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Tablica 5. Razlozi za odabir Makarske i njene okolice kao turisticke destinacije

RAZLOZI %
Sunce, more, plaza 86,3
Lijep okoli$ (Biokovo, Sume) 48,1
Blizina od doma 27,9
Navika 26,8
Preporuka prijatelja/poznanika 24,0
Povoljne cijene 19,1
Povijesni i kulturni motivi 8,2
Vjerski motivi 4,9
Ostalo 7,1

Izvor: Vlastito ispitivanje

Na pitanje o turistickim proizvodima/uslugama koje su ispitanici koristili na odmoru u
Makarskoj i njenoj okolici, 96,7% njih navelo je upravo more i plazu, 68,9% gastronomiju, te
zabavni i kulturni program (49,2%). Znatno manje ispitanika (16,4%) koristilo je rekreacijske

usluge, te agroturizam i edukacijske programe (7,1% i 1,6%).

5.3. Odnos prema ruralnom turizmu i agroturizmu
Polovica ispitanika izjavili su da im se ruralni turizam podjednako svida kao 1 morski,

njih 33 % vise preferira morski turizam, dok je 17 % onih kojima se ruralni turizam svida vise

od morskog turizma (Grafikon 1).
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Manje mi se svida
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Jednako mi se
svida
50%

Vise mi se svida

17%

Ruralni turizam u odnosu na morski turizam

W ViSe mi se svida
W Jednako mi se svida

B Manje mi se svida

Grafikon 1. Ruralni turizam u odnosu na morski turizam

Izvor: Vlastito istrazivanje

U posljednjih 5 godina, vecina ispitanika (njih 78,1%) nikada nije posjetilo

agroturizam u Makarskoj i okolici. Nadalje njih 59% nikada nije posjetilo agroturizam u

Hrvatskoj, a 39,3% ih nije posjetilo niti agroturisticko gospodarstvo u inozemstvu. Medu

onima koji su u proteklin 5 godina posjetili agroturizam 1-2 puta najvise ih je bilo na

agroturistickim gospodarstvima u inozemstvu (30,1%), budu¢i da je znacajan udio ispitanika

iz inozemstva. Oko Cetvrtine ispitanika (25,7%) je posjetilo neki agroturizam 1-2 puta bilo

gdje u Hrvatskoj, a najmanje je takvih koji su bili na agroturizmima u Makarskoj i okolici

(13,7%) (Tablica 6).

Tablica 6. Broj posjeta ispitanika u posljednjih 5 godina na nekom agroturizmu

BROJ POSJETA | HRVATSKA INOZEMSTVO | MAKARSKA
Nikad 59,0 39,3 78,1
1-2 25,7 30,1 13,7
3-4 7,1 13,7 3,3
5-9 2,2 3,3 1,6
>10 5,5 10,9 2,2

Izvor: Vlastito istrazivanje
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U pitanju vezanom za razloge odlaska na agroturizam, ispitanici su mogli izabrati
78,1%, zdrava hrana i uzivanje u specijalitetima (52,5%), izravan dodir s prirodom (43,2%),
te upoznavanje lokalnih obicaja (33,9%). Osim tih najces¢ih razloga, navedeni su ostali

razlozi poput "Zelim isprobati nesto novo" (24,0%), kontakta s domacinima (23,5%), uzivanje

u vlastitim hobijima (13,7%), te kontakta s domac¢im zivotinjama (11,5%) (Tablica 7).

Tablica 7. Razlozi za odlazak na agroturizam

RAZLOZI ZA ODLAZAK NA AGROTURIZAM %

Opustanje (bijeg od guzve/stresa) 78,1
Zdrava hrana i uzivanje u specijalitetima 52,5
Izravan dodir s prirodom 43,2
Upoznavanje lokalnih obicaja 33,9
Zelim isprobati ne§to novo 24,0
Kontakt s domacinima 23,5
Uzivanje u vlastitim hobijima 13,7
Kontakt s domac¢im Zivotinjama 11,5
Nesto drugo?-nista 1,1

Izvor: Vlastito istrazivanje

5.4. Stavovi i preferencije prema agroturizmu u Makarskoj i okolici

Na pitanje o upoznatosti s ponudom agroturizma na podrucju Makarske i okolice,
ispitanicima je ponudena skala od 1 do 5, gdje je 1 znacilo da uopcée nisu upoznati s ponudom
agroturizma na podru¢ju Makarske i okolice, a 5 da su u potpunosti upoznati. Njih 53,6%
uopce nije upoznato s ponudom agroturizma na podrucju Makarske 1 okolice, a samo 3,8%
ispitanika je u potpunosti upoznato s ponudom. Onih koji su djelomi¢no ili malo upoznati je
42,1%. Vezano uz to, 27,9% ispitanika su dobili preporuke od prijatelja/rodbine za
agroturizam u Makarskoj i okolici, a 21,3% ispitanika su se upoznali s ponudom preko
interneta. Preko turistickih agencija 9,8% ispitanika, 6,0% preko TV-a ili novina. Najmanje je

onih (3,3%) koji su upoznati preko oglasa uz cestu.
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Tablica 8. Primjereni oblik agroturizma za podru¢je Makarske i njene okolice

OBLIK AGROTURIZMA %

Gastronomski turizam 48,6
Vinski turizam 39,3
Eko turizam 38,8
Avanturisti¢ki turizam 25,7
Ne znam 23,0
Naturizam 14,8
Niti jedan 3,8

Izvor: Vlastito istrazivanje

Na zatvoreno pitanje "Koji oblik agroturizma mislite da bi bio primjeren za
Makarsku i njenu okolicu?", pri ¢emu su ispitanici mogli izabrati vise odgovora, najveci
postotak ispitanika odabrao je gastronomski turizam (48,6%), vinski turizam (39,3%), eko
turizam (38,8%), avanturisticki turizam (25,7%), i naturizam (14,8%). Veliki postotak je onih
koji ne znaju koji bi oblik agroturizma bio primjeren za Makarsku i njenu okolicu (23,0%), a
3,8% ispitanika misli da niti jedan oblik agroturizma nije primjeren za podrucje Makarske i
njene okolice (Tablica 8).

Jedan od glavnih ciljeva ovog rada bio je ispitati zainteresiranost turista za
koriStenjem usluga agroturizma na podrucju Makarske i njene okolice. Rezultati ankete su
pokazali da je vecina ispitanika jako ili djelomi¢no zainteresirana za koriStenjem usluga
agroturizma na podru¢ju Makarske i njene okolice, tj. njih 47,6%. Srednje zainteresiranih je
25,7% ispitanika, dok je djelomi¢no nezainteresiranih 14,2%. Najmanji postotak (12,0%) ¢ine
oni ispitanici koji su potpuno nezainteresirani za koriStenjem usluga agroturizma na podruc¢ju
Makarske i njene okolice.

Za posjet jednom od oblika agroturizma u Makarskoj i okolici, ispitanici bi u
velikoj vecini posjetili gastronomski turizam (63,9%), zatim vinski (53,0%) te eko turizam
(43,2%). Manji dio bi posjetio naturizam (19,7%), a 4,4% ispitanika ne bi posjetilo nijedan
oblik agroturizma na podru¢ju Makarske i njene okolice. Pod ostalo, 2,2% ispitanika napisali
su da bi to bio avanturisti¢ki turizam, te je zabiljeZen jedan odgovor-upoznavanje planina.

Vise informacija o ponudi (49,7%), povoljne cijene (47,0%) kao i dobra promocija
(45,9%) uvelike bi potaknule ispitanike na odlazak na izlet na agroturizam u Makarskoj i
okolici. Nesto manje su to lokalni eno-gastro specijaliteti (43,2%) i organizirane ture (42,1%).

Lokalni/ruralni ambijent te dobra prometna povezanost imaju manju vaznost kod ispitanika,
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svega 24% odnosno 16,9%. Onih ispitanika koje niSta ne bi potaknulo na izlet na agroturizam
na podruc¢ju Makarske i okolice je 3,8% (Tablica 9).

Uz sve navedeno, ljubaznost domacina jedan je od glavnih cCinitelja koji bi
ispitanike potaknuo na boravak (barem jedno nocenje) na agroturizmima u Makarskoj i
okolici (54,6%). Relativna blizina mora (49,7%), kao i cijena no¢enja niza od one na moru
(37,2%) jos su jedan od glavnih elemenata koje bi ispitanike potaknuo na boravak na
agroturizmima. Za tre¢inu ispitanika osama bi bila pravi razlog njihovog boravka, dok je
sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima (16,4%) i kontakt s domacim Zivotinjama
(15,8%), nesto manje zastupljen razlog. Internet kao vazan ¢imbenik u zivotu svakog covjeka,
za agroturiste nema veliki znacaj, pa bi tako Internet veza u sobama za samo 12,6% ispitanika
bila dovoljan razlog za njihovim boravkom na agroturizmima. Isti udio ispitanika smatra da bi
to bila vrsta smjeStaja, dok je najmanji udio (2,7%) onih s dodatnim sadrzajima. Onih
ispitanika koje niSta ne bi potaknulo na boravak na agroturizmima na podrucju Makarske 1

okolice je 7,7% (Tablica 9).

Tablica 9. Motivi ispitanika za odlazak na izlet na agroturizam, te boravak na agroturizmu na

podruc¢ju Makarske i njene okolice

Izlet na agroturizam % Boravak na agroturizmu %

Vise informacija o ponudi 49,7 Ljubaznost domacina 54,6

Povoljne cijene 47,0 | Relativna blizina mora 49,7

Dobra promocija 459 Cijena nocenja niza od one na 372
moru

Lokalni eno-gastro specijaliteti | 43,2 | Osama 33,3

Organizirane ture 42,1 SuqJEIOVE.mJe u poljoprivrednim 16,4
aktivnostima

. : . Kontakt s d tim

Lokalni/ruralni ambijent 24,0 V.On ? : > domact 15,8
zivotinjama

Dobra prometna povezanost 16,9 | Internet veza u sobama 12,6

Nista 3,8 Vrsta smjestaja 12,6
Nista 7,7
Dodatni sadrzaji 2,7

Izvor: Vlastito istrazivanje
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Grafikon 2. Oblik promocije koji najvise privlaci ispitanike

Izvor: Vlastito istrazivanje

Vecinu ispitanika (njih 47%) bi najviSe privukla promocija preko drustvenih mreza,
a zatim promocija na vlastitim web stranicama (46,4%). Izravna ponuda privukla bi 32,2%
ispitanika, a zajedni¢ke web stranice njih 29,0%. Oglasi na TV-u, radiju i novinama, te oglasi

uz cestu su manje pozeljni oblici promocije, svega (19,7% i 15,3%) (Grafikon 2).

Na pitanje "U kojim aktivnostima biste voljeli sudjelovati na agroturizmima u
Makarskoj i okolici?" bilo je moguce dati vise odgovora. Najveéi postotak ispitanika (62,8%)
izabralo je Setnju kao oblik aktivnosti, dok viSe od polovice ispitanika (51,4%) Zeli upoznati
narodne obicaje, 1 lokalno stanovniStvo (41%). Vodene ture kao oblik aktivnosti izabralo je
38,8% ispitanika, dok je podjednak udio (32% ispitanika) izabralo jahanje te biciklizam.
Aktivnosti koje su manje privlacne ispitanicima su kulturni sadrzaji (31,7%) te sudjelovanje u
poljoprivrednim radovima (15,8%).

Najveci postotak ispitanika (njih 47,5%) voljelo posjetili bi agroturizam na podrucju

Makarske i okolice sa svojim vlastitim automobilom, dok bi s organiziranim turama
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agroturizam posjetilo 38,3% ispitanika. Paket-aranzmani su privlacni za 7,7% ispitanika, dok
je najmanji postotak (6,6%) onih ispitanika koji bi agroturizam posjetili preko turisti¢kih

agencija.
Dolazak na agroturizam izvan turisticke sezone
0,
35% 30,60%
30%
25% 230
20% 19,10%
b
15,30%
15% + IT,50%
10% -
5% -
O% N T T T T
Sigurno bih Vjerojatno bih Mozda Vjerojatno ne  Sigurno ne bih

Grafikon 3. Dolazak na agroturizam izvan turisticke sezone na podrucju Makarske i okolice

Izvor: Vlastito ispitivanje

Jedan od ciljeva ovog rada bio je ispitati zainteresiranost dolaska turista izvan
turisticke sezone, ukoliko agroturizam postane razvijen na podru¢ju Makarske i okolice.
Ispitanicima je ponudena skala od 1 do 5, gdje je 5 znacilo da bi sigurno dosli izvan turisticke
sezone, a 1 da sigurne ne bi. Najveci postotak ispitanika (30,6%) izjavili su da bi mozda dosli
izvan turisticke sezone. Onih ispitanika koji bi sigurno 1 koji bi vjerojatno dosli je 23,0%
odnosno 19,1%. Pozitivna analiza ove ankete je upravo mali postotak onih ispitanika koji
vjerojatno ne bi i koji sigurni ne bi dolazili na agroturizam na podru¢ju Makarske i okolice, i
izvan turisticke sezone (15,3% i 11,5%) (Grafikon 3.).
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5.5. Utjecaj sociodemografskih obiljeZja ispitanika na njihovu zainteresiranost za

koristenjem usluga agroturizma na podruéju Makarske i okolice

Usporedbom hrvatskih i stranih turista koji najces¢e dolaze u Makarsku i okolicu
(turisti iz Bosne 1 Hercegovine, Italije, Njemacke i Poljske) je utvrdeno da postoji znacajna
razlika izmedu njihove zainteresiranosti za koriStenjem usluga agroturizma u Makarskoj i
okolici. Statisticka analiza (ANOVA) je pokazala da su turisti iz Italije u vecoj mjeri
zainteresirani za koriStenjem tih usluga, dok su turisti iz Poljske i BIH u najmanjoj mjeri
zainteresirani za koriStenjem usluga agroturizma na tom podrucju. lako samo 13,1% od
ukupnog broja ispitanika su domadi turisti, oni su u podjednakoj mjeri zainteresirani za

koristenjem agroturizma na podru¢ju Makarske i okolice, kao Talijani i Njemci (Tablica 10).

Tablica 10. Usporedba domacih i stranih turista na njihovu zainteresiranost za koristenjem

usluga agroturizma na podruc¢ju Makarske i okolice

DRZAVA SREDNJA VRIJEDNOST SIG*
HRVATSKA 3,58
BOSNA | HERCEGOVINA 3,12
ITALIA 4,36 0,002
NJEMACKA 3,60
POLJSKA 2,46

Izvor: Vlastito istrazivanje, Anova*

Daljnjom analizom je utvrdeno da postoji razlika izmedu muskaraca i zena, te da su
zene (3,61) u vecoj mjeri zainteresirane za KoriStenjem usluga agroturizma na podrucju
Makarske i okolice od muskaraca (3,14; p<0,05). Isto tako i godine utjeCu na stupanj
zainteresiranosti, pa je tako mlada populacija manje zainteresirana u odnosu na osobe starije
dobi. Osobe sa zavrSenim magisterijem/doktoratom Su viSe zainteresirane za koriStenjem
usluga agroturizma na podru¢ju Makarske i okolice od ostalih turista (p< 0,05). S obzirom na
radni status, vidljiva je razlika izmedu zaposlenih i nezaposlenih osoba, pri tome da
ucenici/studenti i umirovljenici spadaju u grupu nezaposlenih osoba. Analiza je pokazala da
su nezaposlene osobe nesto vise zainteresirane za agroturizam od zaposlenih osoba Sto se ti¢e
primanja kucanstva, oni ispitanici s viSim primanjima u vecoj mjeri su zainteresirani za
koriStenjem usluga agroturizma (4,11), za razliku od niskih ili srednjih (2,17 i 3,28; p<0.05).
Varijable mjesto odrastanja ispitanika, kao i njihovi mjese¢ni prihodi i broj djece do 14.
godina ne utjeCu na stupanj zainteresiranosti ( p> 0,05) (Tablica 11).
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Tablica 11. Povezanost sociodemografskih obiljezja ispitanika na njihovu zainteresiranost za

koriStenjem usluga agroturizma na podru¢ju Makarske i okolice

SREDNJA VRIJEDNOST SIG*
M 3,14
SPOL % 361 0,018
18-30 3,13
GODINE 31-50 3,25 0,048
>51 3,74
0S 3,17
STRUCNA SSS 3,20 0.044
SPREMA Visa/visoka 3,23 ’
Magisterij 3,90
RADNI Zaposlen 3,20 0.015
STATUS Nezaposlen 3,73 ’
Grad 3,43
ODRASTANJE Selo 321 0,302
Do 500 3,28
MJESECNI 500-800 3,50
PRIHOD (u 800-1000 3,15 0,447
eurima) 1000-1500 3,78
>1500 3,37
BROJ DJECE | Nijedno 3,36 0.936
DO 14.god 11vise 3,37 ’
SKUPINA Niska 2,17
PRIMANJA f}ri?:nja iﬁ 0,003
KUCANSTVA Visoka 3.5

Izvor: Vlastito istrazivanje, Anova*
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5.6. Utjecaj sociodemografskih obiljeZja ispitanika na njihov dolazak na agroturizam na

podruéju Makarske i okolice i izvan turisticke sezone

S obzirom na blizinu i1 kra¢i vremenski tijek putovanja, vjerojatnije je bilo da ¢e
domadi turisti biti u veéoj mjeri zainteresirani za dolaskom na agroturizam na podrucju
Makarske i izvan turisticke sezone. Medutim statisticka analiza je pokazala da su strani turisti
u nesto vecoj mjeri zainteresirani za dolazak i izvan turisticke sezone, ukoliko bi agroturizam
bio razvijen na podrucju Makarske i njene okolice. Pokazalo se da samo turisti iz Poljske

(2,08) ne bi dolazili na podru¢je Makarske i izvan turisti¢ke sezone (Tablica 12).

Tablica 12. Usporedba domacih i stranih turista na njihov dolazak izvan turisticke sezone

DRZAVA SREDNJA VRIJEDNOST SIG*
HRVATSKA 3,13
BOSNA | HERCEGOVINA 3,50
ITALIJA 3,93 0,002
NJEMACKA 3,40
POLJSKA 2,08

Izvor: Vlastito istrazivanje, Anova*

Za razliku od utjecaja spola na zainteresiranost za koristenjem usluga agroturizma,
spol ne utjece na voljnost dolaska na agroturizam izvan turisticke sezone, ukoliko on postane
razvijen na podruc¢ju Makarske i okolice. Takoder, ni godine ispitanika nemaju veliki utjecaj
na dolazak turista izvan turisticke sezone. S obzirom na stru¢nu spremu, postoji znacajna
razlika, pa su tako ispitanici sa zavrSenim magisterijem u vecoj mjeri zainteresirani za dolazak
1 izvan turisticke sezone (3,82), dok su oni ispitanici sa zavr§enom samo osnovnom $kolom u
dosta manjom mijeri zainteresirani (1,83). Razlika je vidljiva i u radnom statusu, pa bi tako
nezaposleni ispitanici (umirovljenici i1 studenti) u vecoj mjeri dolazili 1 izvan turistiC¢ke sezone
na podru¢je Makarske, ukoliko agroturizam postane razvijen. Tome pridonosi i €injenica da
nezaposlene osobe imaju viSe slobodnog vremena, od onih zaposlenih. Mjesto odrastanja,
mjesecni prihodi ispitanika, te broj djece u obitelji ne utjecu na njihov dolazak izvan turisticke
sezone na podruc¢ju Makarske i njene okolice. Vidljiva je razlika i u primanjima kuéanstva, pa
su tako ispitanici s vi§im primanjima u vecoj mjeri (4,85) zainteresirani za dolazak na
podru¢je Makarske i njene okolice i izvan turisticke sezone, od onih ispitanika s niskim

(1,67), srednjim (3,25) i visokim (3,10) primanjima (Tablica 13).
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Tablica 13. Povezanost sociodemografskih obiljezja ispitanika i voljnosti za dolazak izvan

turistiCke sezone na agroturizam na podrucje Makarske i1 okolice

SREDNJA VRIJEDNOST SIG*
M 3,10

SPOL 5 346 0,064
18-30 3,24

GODINE 31-50 3,14 0,306
>51 3,49
0S 1,83
y SSS 3,37

STRUCNA SPREMA Vita/visoka 3,00 0,000
Magisterij 3,82

RADNI Zaposlen 3,13 0.031

STATUS Nezaposlen 3,58 ’

Grad 3,28

ODRASTANJE Selo 3.25 0,868
Do 500 3,36
v 500-800 3,28

xiiEr:f)CNl PRIHOD (u 800-1000 3,37 0,564
1000-1500 3,63
>1500 3,11

BROJ DJECE DO 14.god NI.JE(.jVnO 3,23 0,527
11vise 3,37
Niska 1,67

SKU’PINA PRIMANJA Srednja 3,25 0.001

KUCANSTVA Visa 4,85 ’

Visoka 3,10

Izvor: Vlastito istraZivanje, Anova*
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6. ZAKLJUCAK

Turizam kao jedan od glavnih gospodarskih grana, na podru¢ju Makarske i njene
okolice predstavlja jedan od glavnih pokretaca razvoja, a primjer tome je, Sto se svake godine
izgradi stotinjak novih apartmana za turiste. Da bi ostala konkurenta na Mediteranskom
trziStu, Makarska i njena okolica mora se okrenuti nekim novim selektivnim oblicima
turizma. Tako bi se produzila turisti¢ka sezona, pobolj$ao imidZ podruéja, te ono najbitnije-
stvorio bi se dodatni prihod. Makarsko primorje raspolaze sa svim resursima koji su potrebni
za razvoj selektivnih oblika turizma, pa tako i agroturizma.

U prilog tome govore i rezultati ovog istrazivanja koji pokazuju da je 73,7% ispitanika
djelomicno ili potpuno zainteresirano za koriStenje usluga agroturizma na podru¢ju Makarske
i njene okolice. Cak 72,7% ispitanika dosli bi na podru¢je Makarske i njene okolice i izvan
turisticke sezone, ukoliko se na tom podrucju agroturizam razvije.

S druge strane, javljaju se i problemi koji koce razvoj agroturizma, a to su: nerijeSeni
imovinsko- pravni odnosi, izoliranost zaselaka i naselja, lokalno stanovni$tvo nije dovoljno
educirano, velika konkurencija u vidu masovnog turizma i mnogi drugi. Jedan od glavnih
problema je i to, Sto su turisti nedovoljno informirani o uslugama agroturizma na podrucju
Makarske i okolice. Tako je u provedenom istrazivanju ¢ak 53,6% ispitanika reklo da nisu
uopce upoznati s ponudom agroturizma na podrucju Makarske i okolice. Medutim, 49,7%
ispitanika odgovorilo je da bi ih vise informacija o ponudi, navelo na odlazak na agroturizam
na podru¢ju Makarske 1 okolice, a 47% ispitanika je navelo druStvene mreze kao oblik
promocije, koji bi ih najviSe privukao. Sve navedeno ukazuje na to, da je potrebna puno
snaznija promocija postojece agroturisticke ponude te da je i u buduénosti potrebno sustavno
raditi na promociji, posebice preko drustvenih mreZa. Ljubaznost domacina, relativna blizina
mora, dobra promocija i lokalni eno-gastro specijaliteti su glavni uvjeti za razvoj agroturizma
na podru¢ju Makarske i okolice. Osim toga, jedan od glavnih motiva, kojeg su turisti naveli za
dolazak u Makarsku 1 njenu okolicu, osim mora, sunca 1 plaza, je i lijep okoli§ (Biokovo,
Sume). Prema tome, i ovo istrazivanje je potvrdilo da Makarska i njena okolica, ima sve
mogucénosti za daljnjim razvojem agroturizma, i proSirenjem svoje turisticke ponude, a da to
prepoznaju 1 turisti. Da bi se taj potencijal u potpunosti iskoristio, potrebno je prosiriti
agroturisticku ponudu, unaprijediti promociju, informirati domace stanovniStvo o selektivnim
oblicima turizma, podi¢i kapacitet lokalnih zajednica da formuliraju razvojne projekte, te

ograniciti masovnu izgradnju.
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Prilog
Anketni upitnik-Ruralni turizam u Makarskoj i okolici

kolovoz/rujan 2015.

Postovani, za potrebe diplomskog rada provodim anketno ispitivanje na temu agroturizma u
Makarskoj i okolici. Zamolila bih Vas da izdvojite nekoliko minuta svog vremena i iskreno i
kratko odgovorite na sva pitanja.

Dina Gojak

TURISTICKI BORAVAK U MAKARSKOJ I OKOLICI

1. Koliko ¢esto ste boravili u Makarskoj i okolici kao turist u posljednjih 7 godina?

U prvi put O dva puta U tri i viSe puta

2. Koji su Vasi razlozi za odabir Makarske i njene okolice kao turisticke destinacije (moguce

viSe odgovora)?

U blizina od doma U sunce, more, plaza U lijep okolis (Biokovo, Sume)
U povoljne cijene O navika Q preporuka prijatelja/poznanika
O povijesni i kulturni motivi Q vjerski motivi

U nesto drugo, §to?

3. Koliko dugo ¢ete boraviti u Makarskoj i okolici na ovom odmoru (jedan odgovor)?

U jedan dan/izlet U 2-3dana W 4-6dana U 7 dana
U dva tjedna U duze od dva tjedna
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U more, plaza U rekreacijske usluge,koje

U gastronomija U zabavni i kulturni program
U agroturizam U edukacijski program
U nesto drugo, $to

U vise mi se svida U jednako mi se svida U manje mi se svida

AGROTURIZAM-oblik ruralnog turizma- povremeni boravak u seoskoj sredini koji

posjetiteljima osim ¢istog zraka i prirodnog ambijenta, pruza razli¢ite moguénosti aktivnog
sudjelovanja u zivotu i radu na seoskom gospodarstvu, sudjelovanje u lokalnim obic¢ajima i

manifestacijama, te upoznavanja s lokalnom gastronomijom.

U HRVATSKOJ U INOZEMSTVU U MAKARSKOJ
U nikad U nikad U nikad

Q 1-2 puta U 1-2 puta U 1-2 puta

Q 3-4 puta U 3-4 puta U 3-4 puta

Q 5-9 puta U 5-9 puta U 5-9 puta

Q 10 i vise puta U 101 vise puta U 101 viSe puta



U opustanje (bijeg od guzve/stresa) W Zelim isprobati nesto novo

U upoznavanje lokalnih obicaja U izravan dodir s prirodom
U kontakt s domac¢inima U zdrava hrana i uzivanje u specijalitetima
U uzivanje u vlastitim hobijima U kontakt s domaéim Zivotinjama

U nesto drugo, sto

STAVOVI | PREFERENCIJE PREMA AGROTURIZMU U MAKARSKOJ | OKOLICI

u potpunosti uopce ne

o1
N
w
N
[y

Q Internet Q TV, novine U oglasi uz cestu
Q turisticke agencije Q preporuke od prijatelja/rodbine

U nesto drugo, §to?

U niti jedan U eko turizam Q vinski turizam

O avanturisticki O gastronomski turizam U naturizam

Q ne znam U nesto drugo, §to




jako zainteresiran potpuno nezainteresiran

(@7 ]
N~
w
N
[N

O nijedan Q eko turizam U vinski turizam

Q naturizam U gastronomski U ostalo,$to

Q vise informacija o ponudi U organizirane ture U dobra promocija

Q) lokalni eno-gastro specijaliteti 4 lokalni/ruralni ambijent U povoljne cijene
U dobra prometna povezanost U nista

U nesto drugo, $to

Q vrsta smjestaja, kakva U Internet veza u sobama

Q cijena noéenja niZza od one na moru U kontakt s domaé¢im Zivotinjama
Q sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima O relativna blizina mora

U dodatni sadrzaji,sto U osama

Q ljubaznost domacina U nista

U nesto drugo, sto




Q Internet-vlastite web stranice U Internet-zajednicke web stranice
U drustvene mreze U oglasi uz cestu
Q oglasi na TV-u, radiju, novinama U izravna ponuda

U nesto drugo, $to

U vodene ture Q biciklizam U Setnje 4 jahanje

U sudjelovanje u poljoprivrednim radovima U kulturni sadrzaji
U upoznavanje narodnih obicaja U upoznavanje lokalnog stanovnistva

U nesto drugo,sto

Q vlastiti automobil U organizirane ture U paket-aranzman

O s agencijom

Sigurno bih Sigurno ne bih
5 4 3 2 1



OSOBNA PITANJA

(W
<
(W]
N

aos Q sss Q visa ili visoka 8kola 0 magisterij/doktorat

U zaposlen/a U nezaposlen/a U ucenik/student O umirovljenik

4 grad U selo

U do 500 € Q) 500- 800 € U 800-1000 €

U 1000-1500 € Q> 1500 €
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U niska primanja U visa primanja

U srednja primanja U visoka primanja
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ZIVOTOPIS

Dina Gojak rodena je 02.08.1991. godine u Makarskoj, gdje zavrSava osnovnu Skolu Petra

Perice, te upisuje srednju ekonomsku $kolu fra Andrije Kaci¢a MioSic¢a. Preddiplomski studij
Mediteranska poljoprivreda zavr$ava u Splitu, 2013.godine s odli¢énim uspjehom. Iste godine
nastavlja diplomski studij na Agronomskom fakultetu Sveucilista u Zagrebu, smjer ekoloska

poljoprivreda i agroturizam.
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